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Wazne punkty

Najistotniejsze czynniki rynkowe wptywajace na
wyniki Grupy Agora

Wyniki finansowe Grupy Agora w 1 kwartale 2026 r.

Wyniki finansowe segmentéw w 1 kwartale 2026 r.

Zataczniki
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A Wiodaca grupa mediowa w Polsce

) Grupa EUROZET
Radio: Grupa Radiowa #2 w Polsce

AMS

Reklama OOH: .
reklamy zewnetrznej w Polsce

. Helios
Kina: oo o
najwieksza sie¢ kinowa w Polsce
Gazeta Wyborcza
Prasa: . o Y o )
dziennikéw opiniotwérczych
Internet: Gazeta.pl

wiodacy portal informacyjno-medialny
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A Wiodaca grupa mediowa w Polsce

» ~15 min dzienny zasieg

» ~12 MIN widzow w kinach/p.a/
> ~ 8 MIN dzienna liczba stuchaczy
> ~360 tys. subskrypcji - lider rynku
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AWiodqca grupa mediowa w Polsce

DZIENNE ZASIEGI POLSKICH GRUP MEDIOWYCH WG. MEDIAPANEL ZA 1Q 2026

[MLN OS(')B]
15.0 15.3
12.9
: I
Grupa TVP Grupa TVN WBD Grupa Polsat-Interia Grupa Agora
DZIENNE ZASIEGI POLSKICH GRUP MEDIOWYCH W DZIENNE ZASIEGI POLSKICH GRUP MEDIOWYCH
MIASTACH POWYZEJ 100 TYS. MIESZKANCOW. WSROD OSOB Z WYZSZYM WYKSZT.
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A Najistotniejsze czynniki rynkowe wplywajace na wyniki Grupy Agora

DYNAMIKA WYDATKOW NA REKLAME W 1. KW. 2026 R STRUKTURA RYNKU REKLAMY W 1. KW. 2026 R
[%; ZMIANA R/R]

® kino. 1.5%

*® outdoor. 6.5%.

P 12.0%.  radio v2m ek, 0.7%
-0.1pp
] 9.7%. kino
“ radio. 7.9%. o
P 8.3%  internet* +0.4 pp
_ 5.7%. wideo (wtym TV +2%, wideo w internecie
+14.8%)

4.3%. outdoor wartosé wydatkéw reklamowych
ogoétem w Pojsce w 1 kw. 2026 r.
4 6.8%

magazyny. 1.4%.
-0.1pp

21% magazyny " wideo. 50.9%.*

“ internet.31.1%. / -0.5pp

] e . Dynamika wzrostu rynku +0.4pp
dzienniki reklamowego w 1Q 2026 r/r

*50/50 display search; wzrost jedynie na search

* wideo zawiera TV, z udziatem 34.5% rynku, spadek o 1.8%

GRUPA MEDIOWA

‘ \G O RA Rynek reklamy - na podstawie wstepnych estymacji

zewnetrzna). PUBLICIS
GROUPE

(TV, kino, internet); szacunkdow Agory S.A. (dzienniki, czasopisma, radio) oraz danych OOHlife I1zba Gospodarcza (reklama n
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A Dynamika na rynku reklamy

1.kw. 2026
zmiana w %

=1Q 2026 Market =1Q 2026 Agora

internet radio kino outdoor dzienniki

GRUPA MEDIOWA
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A Wyniki Grupy Agora w 1Q 2026

Przychody ze sprzedazy netto
Koszty operacyjne netto

EBIT
marza EBIT
EBITDA

marza EBITDA
EBIT (bez MSSF 16 i Programu Opcyjnego)

marza EBIT

EBITDA (bez MSSF 16 i Programu Opcyjnego)
marza EBITDA

OOOOOOOOOOOO

1Q 2026

364.7
(366.2)
(1.5)
(0.4%)
53.7
14.7%
(9.3)
(2.6%)
14.0
3.8%

1Q 2025

349.3
(342.9)
6.4
1.8%

53.0
15.2%
(0.4)
(0.1%)
24.9
7.1%

%r/r
4.4%
6.8%

(2.2p.p.)
1.3%
(0.5p.p.)
(2,225.0%)
(2.5p.p.)
(43.8%)
(3.3p.p.)

LTM
1,622.0

81.8
5.0%

280.3
17.3%

49.1
3.0%

148.1
9.1%
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Przychody & EBIDTA in 1Q'2026
wg segmentow miin PLN]

147.1

97.0

56.1

17.6

33.9
. 21.6

43.2

-4.4

= Przychody
m EBIDTA

25.7

-5.3

FILM RADIO OOH

PRASA CiD

INTERNET

AGORA

STRUKTURA PRZYCHODOW ZE
SPRZEDAZY W 1Q 2026

Wydawnictwa, Sprzedaz
8.1% barowa, 10.9%

Sprzedaz
biletéw do kin,
17.9%

Dziatalnosé
filmowa, 4.2%

Ustugi Pozostate, 8.7%

reklamowe,
50.0%




A Net Debt na koniec 1Q 2026

Grupa Agora
Zadtuzenie netto na 31/03/2026
900.0

833.0

800.0

700.0

600.0

500.0

400.0

300.0

227.0

-605.9

200.0

100.0 -119.1

0.0
Total Debt IFRS Lease Debt ex IFRS Cash Net Debt

GRUPA MEDIOWA

AGORA NET DEBT




A Film

Helios -

Przychody ze sprzedazy netto

Koszty operacyjne netto

EBIT

marza EBIT

EBITDA

marza EBITDA

EBIT (bez MSSF 16 i Programu Opcyjnego)
marza EBIT

EBITDA (bez MSSF 16 i Programu Opcyjnego)
marza EBITDA

OOOOOOOOOOOO

147.1

(132.9)

14.2
9.7%

33.9
23.0%

9.5
6.5%

17.0
11.6%

sie¢ kinowa w Polsce

1Q 2026 1Q 2025

145.2

(125.6)

19.6
13.5%

40.8
28.1%

14.7
10.1%

23.6
16.3%

%r/r
1.3%
5.8%

(27.6%)

(3.8p.p.)
(16.9%)
(5.1p.p.)
(35.4%)
(3.6p.p.)
(28.0%)
(4.7p.p.)

LA HELIOS

i NexT,
momg [ et~

wzrosty wplywy ze sprzedazy barowej dzieki wyzszym
realizowanym przychodom per widz;

zwiekszyty sie przychody ze sprzedazy reklam w kinach;

spadly przychody z dziatalnosci filmowej z uwagi na wysoka
baze przychodowa w 1 kwartale 2025 roku

wzrosty koszty ustug obcych - wyzsze byty koszty ustug obcych
w kinach - obstugi technicznej kin, sprzatania i remontdw,

nizsze byty koszty zakupu kopii filmowych w kinach;

wyzsze bylty koszty wynagrodzen i $wiadczen na rzecz
pracownikdw w wyniku wzrostu ptacy minimalnej przy
umowach zlecenie, podwyzek dla pracownikdéw etatowych.
Dodatkowo utworzono wyzsze rezerwy urlopowe niz w roku
2025.

wyzsze byly koszty reklamy i reprezentacji w obszarze w
kinach.



FREKWENCJA W POLSKICH

WIDOWNIA NA FILMACH POLSKICH |

KINACH ORAZ KINACH HELIOS ZAGRANICZNYCH
1.KW. 2023-2026 1.KW. 2025-2026
15.8
12.6 13.1 12.8
8.83 9-55
4.20
2.9 3.7 3.0 2.9 3.07
Zmiana
: +8.2% ~ Zmiana
2023 2024 2025 2026 Zagranlczne 2025 2026 Polskie '26.90/0
Widzowie Rynek Widzowie Helios
SREDNIA CENA BILETOW DO KIN W 1Q 2023-2026
22.02 21.68 22.98
18.82 21.09 19.46 21.07 20.47
2023 2024 2025 2026
Rynek Helios

AGORA




TOP 10 filméw
/\ w1Q 2026

Tytut Wieizene Udziat Heliosa
(rynek)

AVATAR: OGIEN | POPIOL 996 899 29.4%
ZWIERZOGROD 2 880 795 25.4%
PIEP*ZYC MICKIEWICZA 3 847 098 32.2%
WICHROWE WZGORZA 700 010 231%
POMOC DOMOWA 592 353 22.3%
HOPNIECI 559 840 26.4%
ZA DUZY NA BAJKI 3 535 685 34.9%
> pONGEpEfSAEfF AK"ATWA 476 267 24.9%
DALEJ JAZDAI 2 462 249 26.6%
WIELKI MARTY 390 264 12.5%

Rynek kinowy - kluczowe wnioski

Lwig czes¢ wyniku napedzaja franczyzy
Trend wspiera serializacja kina
Spadek liczby i frekwencji filmow oryginalnych.

Tylko 9 filmdéw przekroczyto w 2025 r. T mIinwidzéw (10 w 2024 r., 15 w 2019
r.).

Kino polskie zwiekszyto udziat do 27,1% (z 23,0% w 2024 r.),

Rynek coraz mocniej opiera sie na filmach familijnych — 10 tytutéw z TOP
20 to filmy dla dzieci.

GRUPA MEDIOWA

AGORA

Co jeszcze czeka nas w 2026

Q Mandalorian & Grogu (Disney); 22 maja
Masters of the Universe - He-Man (UIP); 5 czerwca

Toy Story 5 (Disney); 19 czerwca

Supergirl: Woman of Tomorrow (Warner); 26 czerwca

Minionki 3 (UIP); premiera 3 lipca

Vaiana (live action, Disney); premiera 10 lipca

Odyseja (UIP); premiera 17 lipca

Q3 Spider-Man. Catkiem nowy dzien (UIP);
premiera 31 lipca

Psi Patrol i dinozaury (UIP); premiera 7 sierpnia

Igrzyska smierci: Wschdd storica w dniu dozynek

(Forum Film); 20 listopada

Q4 Hexed (Disney); 25 listopada
Avengers: Doomsday (Disney); 18 grudnia

Dune: Part Three (Warner); 18 grudnia

Jumanji 3 (UIP); 25 grudnia



. . grupa
A Radio: grupa radiowa w Polsce eurozet

&GP sazen L
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1Q2026 1Q2025 %t/r

- 0
Przychody ze sprzedazy netto 97.0 828 17.1% wyisze przychody ze sprzedazy reklamy radiowej wynikaja ze
1 0 sprzedazy wiasnego czasu antenowego oraz z ustugi posrednictwa w
KOSZty operacyj he netto (80'5) (74'0) 8' 8A sprzedazy czasu antenowego w stacjach innych nadawcéw;
EBIT 16.5 8.8 87'5% wzrost pozostatych przychodéw to efekt loterii Radia Zet oraz akcji
marza EBIT 17.0%  10.6% 6.4p.p. specialnyen eventow
nizsze byty przychody z subskrypcji Premium TOK FM oraz przychody
EBITDA 21,6 13,8 56- 5% ze sprzedazy reklam w internecie;
marz'a EBITDA 223% 16 7% 5 6pp wyzsze koszty ustug obcych wynikajg gtéwnie z kosztéw organizacji
loterii Radia Zet., ustug marketingowych, ustug wspomagajacych oraz
EBlT (bez MSSF 16 i Programu Opcyjnego) 15.8 8.4 88.1% zakupu czasu antenowego w stacjach nalezgcych do innych
) nadawcdéw, w zwigzku ze Swiadczong ustuga posrednictwa w
marza EBIT 16.3% 10.1% 6.2p.p. sprzedazy reklam;

EBlTDA (bez MSSF 16iPr0gramu Opcyjnego) 18.9 11.3 67.3% nizsze koszty wynagrodzen i Swiadczen na rzecz pracownikdw

wynikaja gtéwnie z wynagrodzen statych, nagréd oraz nizszych
marz’a EBITDA 19 5% 13 6% 5 9p p kosztéw kurséw, szkolen i konferencji:

wyzsze koszty reklamy i reprezentacji zwigzane sg z kosztami nagréd
loterii Radia Zet i kosztami promocji Radia Zet, TOK, Meloradio,
GRUPA MEDIOWA Ch||||zet

AGORA



/\ Radio

GRUPA EUROZET LIDEREM SLUCHALNOSCIW
DUZYCH MIASTACH 1Q 2026

39.0%

0/31.3% 34.0% POROWNIANIE SLUCHALNOSCI EUROZET VS GRUPA RMF
29.6%" 28.2% 23.0% W 4 KWARTALACH 2023-2025
Pow. 100 tys. Pow. 200 tys. Pow. 500 tys. 34.8% 364% 33.9%
RMF m EUROZET 26.9%

25.7%  24.3%
LICZBA SUBSKR. TOK FM PREMIUM [TYS.]

RMF EUROZET

m Q1 2024 Q12025 = Q12026

= Q1 2025 = Q1 2026

GRUPA MEDIOWA

AGORA




A Reklama Out-of-Home:
na rynku OOH w Polsce

1Q2026 1Q 2025

Przychody ze sprzedazy netto 56.1
Koszty operacyjne netto (60.5)
EBIT (4.4)
marza EBIT (7.8%)
EBITDA 17.6
marza EBITDA 31.4%
EBIT (bez MSSF 16 i Programu Opcyjnego) (6.9)
marza EBIT (12.3%)
EBITDA (bez MSSF 16 i Programu Opcyjnego) (3.0)
marza EBITDA (5.3%)

AAAAAAAAAAAA

%r/r
44.7 25.5%
(45.6) 32.7%

(0.9) (388.9%)
(2.0%) (5.8p.p.)
9.6 83.3%
21.5%  9.9p.p.
(2.3) (200.0%)
(5.1%) (7.2p.p.)
1.2 -
2.7% (8.0p.p.)

dlliSs

wyzsze byty gtdéwnie przychody na nosnikach digital,
citylight oraz na systemach nosnikéw w portach
lotniczych. Wzrost wynikat z powiekszenia portfolio
powierzchni reklamowych, w tym z zakupu spdtki
Synergic;

wyzsze koszty ustug obcych wynikaty gtéwnie z
wyzszych czynszéw, w tym kosztéw realizacji
koncesji na wiaty przystankowe w Warszawie oraz
nosnikéw reklamowych obstugiwanych przez spotke
Synergic;

wyzsze koszty wynagrodzen i Swiadczen to efekt
zakupu spoétki Synergic i wyzszych wynagrodzen
statych;

nizsze zuzycie materiatdw | energii zwigzane z
wysoka baza roku ubiegtego;

wyzsza amortyzacja nos$nikdw reklamowych oraz
oprogramowania;

wzrost kosztdw reprezentacji i reklamy wynikat z
wyzszych kosztéw reprezentacji oraz kampanii
patronacko-komercyjnych.



A Reklama Out-of-Home: #1 na rynku OOH w Polsce

adlns
synergic

Bardzo dobre wyniki

20.1 % dynamika wzrostu
przychodow z nosnikow
klasycznych

47.4% dynamika wzrostu

o,
+47% przychodow w DOOH

GRUPA MEDIOWA

AGORA

Wzmochnienie oferty

Uruchomienie oferty
BOOST YOUR VISIBILITY
z myslqg o dominacji w
przestrzeni miejskiej stolicy

272 panele, w tym wymiana na
DIGITAL,
na 157 wiatach we Wroctawiu




A Prasa Cyfrowa i Drukowana

1Q 2026

43.2
(48.4)
(5.2)
(12.0%)
(4.4)
(10.2%)
(5.2)
(12.0%)
(4.7)
(10.9%)

Przychody ze sprzedazy netto

Koszty operacyjne netto

EBIT

marza EBIT

EBITDA

marza EBITDA

EBIT (bez MSSF 16 i Programu Opcyjnego)
marza EBIT

EBITDA (bez MSSF 16 i Programu Opcyjnego)
marza EBITDA

GRUPA MEDIOWA

AGORA

1Q 2025

52.0
(53.9)
(1.9)
(3.7%)
(0.8)
(1.5%)
(1.9)
(3.7%)
(1.0)
(1.9%)

%r/r

(16.9%)

(10.2%)
(173.7%)
(8.3p.p.)
(450.0%)
(8.7p.p.)
(173.7%)
(8.3p.p.)
(370.0%)

(9.0p.p.)

Agora Ksiazka
i Muzyka sp. Z 0. 0.

wyborcza fwyborcza.pl 10

nizsze przychody segmentu wynikaja z nizszych wplywow z
organizacji eventdow, ze sprzedazy reklam (gtdwnie za sprawa
papierowej wersji dziennika) oraz ze sprzedazy tresci (gtdwnie za
sprawa papierowej wersji dziennika);

wyzsze byty natomiast przychody z dziatalnosci Wydawnictwa
ksigzkowego, gtéwnie dzieki wyzszym przychodom ze sprzedazy
produktéw cyfrowych wiasnych i innych wydawcdw, a takze
nieznacznie przychody ze sprzedazy reklam w magazynach;

nizsze koszty zuzycia materiatdw | energii oraz wartosé
sprzedanych towardw i materiatéw to gtdéwnie efekt nizszych
kosztdw papieru i pozostatych materiatdw bezposrednio
produkcyjnych oraz energii elektrycznej i cieplnej w
zwigzku z zamknieciem dziatalnosci poligraficznej z koncem
pazdziernika 2025,

wyzsze koszty ustug obcych wynikaja gtdwnie z wyzszych ustug
komputerowych (zwiekszenie obcigzen za wustugi IT) oraz
obcigzen za obstuge analiz digitalowych i sprzedazy
bezposredniej w zwiazku z centralizacja tych ustug w Grupie, a
takze ustug produkcyjnych (gtdwnie w zwiazku z przeniesieniem
druku Gazety Wyborczej do Polska Press) oraz kosztéw obstugi
administracyjnej;

nizsze koszty wynagrodzen i Swiadczen s3 spowodowane
nizszym zatrudnieniem, gtdwnie z powodu
restrukturyzacji przeprowadzonej w trzecim i w czwartym

kwartale 2025 r.



A Internet

Przychody ze sprzedazy netto

Koszty operacyjne netto

EBIT

marza EBIT

EBITDA

marza EBITDA

EBIT (bez MSSF 16 i Programu Opcyjnego)
marza EBIT

EBITDA (bez MSSF 16 i Programu Opcyjnego)

marza EBITDA

OOOOOOOOOOOO

GAZETAPL = vieLosiro

1Q 2026 1Q 2025

25.7 25.8  (0.4%)
(32.0) (31.3) 2.2%
(6.3) (5.5) (14.5%)
(24.5%) (21.3%) (3.2p.p.)
(5.3) (3.6) (47.2%)
(20.6%) (14.0%) (6.6p.p.)
(6.3) (5.6) (12.5%)
(24.5%) (21.7%) (2.8p.p.)
(5.5) (3.8) (44.7%)
(21.4%) (14.7%) (6.7p.p.)

%r/r

nizsze sa przychody w zwigzku z nizszymi przychodami z
reklamy internetowej w Gazeta.pl; przy jednoczesnym
wzroscie przychoddw z reklamy internetowej w spoéice
Yieldbird;

ustugi obce wyzsze sg gtéwnie w Gazeta.pl w zwigzku ze
zwiekszeniem obcigzen za ustugi IT, co wynika z
centralizacji tych ustug w Grupie; wyzsze sa rowniez
koszty dzierzawy powierzchni reklamowych zaréwno w
spdtce Gazeta.pl oraz spoéitce Yieldbird;

nizsze wynagrodzenia i $wiadczenia na rzecz
pracownikdow wynikaja z nizszego zatrudnienia w
Gazeta.pl przy jednoczesnie wyzszych kosztach w
Yieldbird;, wplyw ma na to w duzej mierze przejscie
etatdow do Grupy w zwiazku z centralizacja ustug oraz
przeprowadzona restrukturyzacja w |Q2026;

koszty amortyzacji nizsze zardwno w Gazeta.pl jako efekt
centralizacji ustug IT w Grupie oraz w spodtce Yieldbird

wyzsze sg koszty reklamy i reprezentacji



Zapraszamy do zadawania pytan

Odwiedz naszg strone www.agora.pl

Kontakt:
Investor@agora.pl

press@agora.pl

Niniejsza prezentacja zostata przygotowana przez spotke Agora S.A. (,Spotka"). Dane i informacje zawarte na poszczegolnych slajdach nie przedstawiaja Eemej ani spojnej analizy ﬂnansoweﬁj{ prognozy ani szacunku
wynikow i stuzg wytacznie celom jnformacyjnym. Szczegotowy opis dziatalnosci i stanu finansowego Agory zostat przedstawiony w raportach biezgcych 1 okresowych dostepnych na witrynie korporacyjnej pod adresem
www.agora.pl. Wszystkie znajdujace sie dane zostaty oparte na zrodtach, ktére Spoétka uznaje za rzetelne i sprawdzone. Spotka zastrzega soblePrawo zmiany danych i mformac*\l/lvv vv%branym przez siebie terminie, bez
koniecznosci uprzedniego powiadomienia: Prezentacja nie byta poddana weryfikacji przez niezaleznego audytora. EBITDA ex IFRS&LTIP oznacza EBITDA bez wptywu MSSF16 | Programu Opcyjnego.

Niniejsza greze_ntacja oraz zwigzane z nig slajdy moga zawiera twierdzenia odnoszace sie do przysztosci. Twierdzenia takie nie moga byc¢ jednak rozumiane jako prognozy Spotki lub zapewnienia co do spodziewanych -
przysztych wynikéw Spotki. Oczekiwania Zarzadu oparte sa bowiem na biezacej wiedzy, Swiadomosci lu Spoggladach Zarzadu Spodtki i sg zalezne od szeregu czynnikow, ktére moga spowodowad, 1z faktycznie osiggniete w przysztosci wyniki
beda w sposob istotny rozni sie od twierdzen zawartych w niniejszym dokumencie. Spétka zaleca pomoc ze strony wyspecjalizowanych podmiotow zajmujacych sie doradztwem inwestycyjnym w
przypadku zainteresowania iInwestycja w jakiekolwiek papiery wartosciowe Spotki.

GRUPA MEDIOWA

Dane nie zawierajq wynikow sprzedanej 7 pazdziernika 2024 r. spotki Step Inside Sp. z 0.0, dane poréwnawcze zostaty odpowiednio przeksztatcone,
Zrédta: -Skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 2 kw. 2025 r.; Sprawozdanie Zarzqdu Grupy Agora za 2 kw. 2025 r.; Szacunki spotki
-Badanie Radio Track zrealizowane za okres 04-06. 2025 r.

-Badanie Mediapanel/ Gemius; czerwiec 2025; wskazniki: ,Real Users - Srednia dzienna”; Zasieg komercyjny; dane crossmedia dla platform: Internet, Radio, Telewizja, Outdoor. Zestawienie Top Media Owners. Opracowanie Agora S.A.

-Rynek reklamy - szacunki Agory (prasa na podstawie Kantar Media oraz monitoringu Agory, radio na podstawie Kantar Media), IGRZ (reklama zewnetrzna), Publicis Media (TV, kino, internet). Internet zawiera przychody z e-mail marketingu, reklamy graficznej (display), marketingu w wyszukiwarkach internetowych, przychody z reklamy
wideo oraz od 1. kw. 2015 r. przychody z reklamy mobilnej (zmiana metodologii liczenia Publicis Media; telewizja zawiera przychody zwigzane z emisjg regularnej reklamy oraz wskazarn sponsorskich, przychody zwigzane z lokowaniem produktu, nie zawiera natomiast kwot zwigzanych z telezakupami lub-innymi formami promocji.
-Frekwencja w kinach: dane za 2. kw. 2022-2025 szacunkowe dane Agory. Ze wzgledu na to, ze dystrybutor filmowy UIP Poland nie raportuje wynikéw swoich filmow, dane rynkowe dotyczqce sprzedazy biletéw sq szacunkami grupy Helios opartymi o dane Boxoffice.pl na podstawie informacji przekazywanych przez pozostatych
dystrybutoréw filmowych oraz sieci kinowe.
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Zataczniki




A Wyniki Grupy Agora w 1Q 2025r.

GRUPA

w min zt

Przychody ze sprzedazy netto
Sprzedaz ustug reklamowych
Sprzedaz biletéw do kin

Sprzedaz tresci i wydawnictw
Sprzedaz barowa w kinach
Przychody z produkcji i dystrybuciji filmowej
Pozostata sprzedaz

Koszty operacyjne netto, w tym:
Ustugi obce

Wynagrodzenia i Swiadczenia
Zuzycie materiatdw i energii oraz wartos¢ sprzedanych towaréw i materiatéw
Amortyzacja

Reprezentacja i reklama

Koszty restrukturyzacji

Odpisy aktualizujgce

EBIT

marza EBIT

EBITDA

marza EBITDA

Przychody i koszty finansowe netto
Zysk/(strata) netto

GRUPA MEDIOWA

AGORA

BEZ MSSF 16 i Programu Opcyjnego

1Q 2026

364.7
182.5
65.4
29.7
39.9
15.3
31.9
(374.0)
(165.6)
(119.7)
(27.6)
(23.3)
(24.5)

(9.3)
(2.6%)
14.0
3.8%
7.2
(3.8)

1Q 2025

349.3
163.6
65.1
31.0
38.4
17.8
33.4
(349.7)
(146.1)
(115.6)
(33.2)
(25.3)
(17.5)

(0.4)
(0.1%)
24.9
7.1%
(5.1)
(14.1)

%r/r

4.4%
11.6%
0.5%
(4.2%)
3.9%
(14.0%)
(4.5%)
6.9%
13.3%
3.5%
(16.9%)
(7.9%)
40.0%

(2,225.0%)
(2.5p.p.)
(43.8%)
(3.3p.p.)

73.0%

Z MSSF 16

1Q 2026

364.7
182.5
65.4
29.7
39.9
15.3
31.9
(366.2)
(126.2)
(119.9)
(27.6)
(55.2)
(24.5)

(1.5)
(0.4%)
53.7
14.7%
(6.6)
(8.6)

1Q 2025

349.3
163.6
65.1
31.0
38.4
17.8
33.4
(342.9)
(118.3)
(115.6)
(33.2)
(46.6)
(17.5)

6.4
1.8%

53.0
15.2%
(3.9)
(7.6)

%r/r
4.4%
11.6%
0.5%
(4.2%)
3.9%
(14.0%)
(4.5%)
6.8%
6.7%
3.7%
(16.9%)
18.5%
40.0%

(2.2p.p.)
1.3%
(0.5p.p.)
(69.2%)
(13.2%)



/\ Film w1Q 2025r.

FILM

Przychody ze sprzedazy, w tym:
Przychody ze sprzedazy biletéw do kina
Przychody ze sprzedazy barowe]
Przychody ze sprzedazy reklam w kinach
Przychody z produkg;ji i dystrybucji filmowej
Koszty operacyjne netto, w tym:

Ustugi obce

Wynagrodzenia i Swiadczenia

Zuzycie materiatdw i energii oraz wartosc sprzedanych towaréw i materiatéw
Amortyzacja

Reprezentacja i reklama

Odpisy aktualizujgce

EBIT

marza EBIT

EBITDA

marza EBITDA

GRUPA MEDIOWA

AGORA

BEZ MSSF 16 i Programu Opcyjne;

1Q 2026

147.1
65.4
39.9
10.4
15.2

(137.6)

(69.9)
(28.2)
(20.1)
(7.5)
(7.4)
9.5
6.5%
17.0
11.6%

1Q 2025

145.2
65.1
38.4

9.6
17.8
(130.5)
(68.1)
(24.6)
(20.5)
(8.9)
(5.0)
14.7
10.1%
23.6
16.3%

%r/r

1.3%
0.5%
3.9%
8.3%
(14.6%)
5.4%
2.6%
14.6%
(2.0%)
(15.7%)
48.0%
(35.4%)
(3.6p.p.)
(28.0%)
(4.7p.p.)

Z MSSF 16

1Q 2026

147.1
65.4
39.9
10.4
15.2

(132.9)

(53.0)
(28.2)
(20.1)
(19.7)
(7.4)
14.2
9.7%
33.9
23.0%

1Q 2025

145.2
65.1
38.4

9.6
17.8
(125.6)

(50.9)

(24.6)

(20.5)

(21.2)
(5.0)
19.6

13.5%
40.8

28.1%

%r/r

1.3%
0.5%
3.9%
8.3%
(14.6%)
5.8%
4.1%
14.6%
(2.0%)
(7.1%)
48.0%
(27.6%)
(3.8p.p.)
(16.9%)
(5.1p.p.)



A Radio w 1Q 2025r.

RADIO

Przychody ze sprzedazy, w tym:
Przychody ze sprzedazy reklamy radiowej
Koszty operacyjne netto, w tym:
Ustugi obce

Wynagrodzenia i Swiadczenia
Amortyzacja

Reprezentacja i reklama
Restrukturyzacja

EBIT

marza EBIT

EBITDA

marza EBITDA

OOOOOOOOOOOO

BEZ MSSF 16iProgramuOpcy Z MSSF 16

97.0
84.7
(81.2)
(31.9)
(25.7)
(3.1)
(15.7)
15.8
16.3%
18.9
19.5%

1Q 2026 1Q 2025

82.8
74.8
(74.4)
(29.5)
(26.7)
(2.9)
(10.2)
8.4
10.1%
11.3
13.6%

%r/r
17.1%
13.2%

9.1%
8.1%
(3.7%)
6.9%
53.9%

88.1%

6.2p.p.
67.3%
5.9p.p.

97.0
84.7
(80.5)
(29.2)
(25.7)
(5.1)
(15.7)
16.5
17.0%
21.6
22.3%

1Q 2026 1Q 2025

82.8
74.8
(74.0)
(26.9)
(26.7)
(5.0)
(10.2)
8.8
10.6%
13.8
16.7%

%r/r
17.1%
13.2%

8.8%
8.6%
(3.7%)
2.0%
53.9%

87.5%

6.4p.p.
56.5%
5.6p.p.



A Reklama zewnetrzna w 1Q 2025r.

REKLAMA ZEWNETRZNA BEZ MSSF 16iProgramuO Z MSSF 16
1Q 2026 1Q2025 %r/r [1Q2026 1Q2025 %r/r

taczne przychody, w tym: 56.1 44.7 25.5% 56.1 44.7 25.5%
Przychody ze sprzedazy reklam 51.8 41.2 25.7% 51.8 41.2 25.7%
Koszty operacyjne netto, w tym: (63.0) (47.0) 34.0% (60.5) (45.6) 32.7%
Ustugi obce (43.1) (28.4) 51.8% (22.9) (20.0) 14.5%
Wynagrodzenia i Swiadczenia (11.7) (10.3) 13.6% (11.7) (10.3) 13.6%
Zuzycie materiatow i energii oraz wartosc sprzedanych towardéw i (2.4) (2.6) (7.7%) (2.4) (2.6) (7.7%)
Amortyzacja (3.9) (3.5) 11.4%) (22.0) (105) 109.5%
Reprezentacja i reklama (2.1) (1.0) 110.0% (2.1) (1.0) 110.0%
Odpisy aktualizujgce - - - - - -
EBIT (6.9) (2.3) (200.0%) (4.4) (0.9) (388.9%)
marza EBIT (12.3%) (5.1%) (7.2p.p.)!| (7.8%) (2.0%) (5.8p.p.)
EBITDA (3.0) 1.2 - 17.6 9.6  83.3%
marza EBITDA (5.3%) 2.7% (8.0p.p.)f 31.4% 21.5%  9.9p.p.

OOOOOOOOOOOO



A

Pozostate segmenty w 1Q 2025r.

PRASA

Przychody ze sprzedazy, w tym:

Przychody ze sprzedazy tresci

Przychody ze sprzedazy reklam

Przychody ze sprzedazy ustug poligraficznych

Przychody z dziatalnosci Wydawnictwa ksigzkowego

Koszty operacyjne netto, w tym:

Zuzycie materiatdw i energii oraz wartos¢ sprzedanych towaréw i materiatéw

Ustugi obce

Wynagrodzenia i $wiadczenia
Amortyzacja

Reprezentacja i reklama
EBIT

marza EBIT

EBITDA

marza EBITDA

INTERNET

GRUPA MEDIOWA

AGORA

Przychody ze sprzedazy, w tym:
Przychody ze sprzedazy reklam internetowych
Koszty operacyjne, w tym:
Ustugi obce

Wynagrodzenia i Swiadczenia
Amortyzacja

Reprezentacja i reklama
Restrukturyzacja

Odpisy aktualizujgce

EBIT

marza EBIT

EBITDA

marza EBITDA

BEZ MSSF 16 i Programu Opcyjnego Z MSSF 16
1Q 2026 1Q 2025 %r/r 1Q 2026
43.2 52.0 (16.9%) 43.2
22.4 23.7 (5.5%) 224
10.3 11.8 (12.7%) 10.3
- 4.8 - -
9.5 9.2 3.3% 9.5
(48.4) (53.9) (10.2%) (48.4)
(2.1) (6.9) (69.6%) (2.1)
(20.0) (17.0) 17.6% (19.8)
(20.3) (24.0) (15.4%) (20.3)
(0.5) (0.9) (44.4%) (0.8)
(2.8) (2.7) 3.7% (2.8)
(5.2) (1.9) (173.7%) (5.2)
(12.0%) (3.7%) (8.3p.p.) (12.0%)
(4.7) (1.0) (370.0%) (4.4)
(10.9%) (1.9%) (9.0p.p.) (10.2%)
BEZ MSSF 16 i Programu Opcyjnego
1Q 2026 1Q 2025 %r/r
25.7 25.8 (0.4%)
23.4 236 (0.8%)
(32.0) (31.4) 1.9%
(18.0) (14.1) 27.7%
(11.2) (13.9) (19.4%)
(0.8) (1.8) (55.6%)
(1.5) (1.2) 25.0%
(6.3) (5.6) (12.5%)
(24.5%) (21.7%) (2.8p.p.)
(5.5) (3.8) (44.7%)
(21.4%) (14.7%) (6.7p.p.)

1Q 2025

52.0
23.7
11.8
43
9.2
(53.9)
(6.9)
(16.7)
(24.0)
(1.1)
(2.7)
(1.9)
(3.7%)
(0.8)
(1.5%)

Z MSSF 16

1Q 2026

25.7
234
(32.0)
(17.8)
(11.2)
(1.0)
(1.5)

(6.3)
(24.5%)
(5.3)
(20.6%)

%r/r
(16.9%)
(5.5%)
(12.7%)
3.3%
(10.2%)
(69.6%)
18.6%
(15.4%)
(27.3%)
3.7%
(173.7%)
(8.3p.p.)
(450.0%)
(8.7p.p.)

1Q 2025

25.8
23.6
(31.3)
(13.9)
(13.9)
(1.9)
(1.2)

(5.5)
(21.3%)
(3.6)
(14.0%)

%r/fr
(0.4%)
(0.8%)

2.2%
28.1%
(19.4%)
(47.4%)
25.0%

(14.5%)
(3.2p.p.)
(47.2%)
(6.6p.p.)



