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NAJISTOTNIEJSZE CZYNNIKI RYNKOWE WPLYWAJACE NA WYNIKI GRUPY AGORA

AGORA. _

DYNAMIKA WYDATKOW NA REKLAME W 1.KW.2022 R.

[MLN Zt; ZMIANA % ]

STRUKTURA RYNKU REKLAMY W 1.KW.2022 R.
[UDZIAL %, ZMIANA R/R PKT%]

1 " outdoor [4,5%] ™ kino [1,0%]
kino | 4 326090,0% +1,5 pkt% +10pkt% - dzienniki [1,0%]
4 0,0 pkt%
outdoor 4 70,0% ® radio [6,0%] ‘l magazyny
] -0,5pkt% [2,5%]
radio | v (3,0%) 0,0 pkt%
] 0
internet [ 4 9,0% + ’7'04’ 2,4 mId P|7N
wzrost wydatkow reklamowych r/r wartos¢ wydatkéw
. i o reklamowych ogétem
telewizja 4 0,5% w Polsce w 1.kw.2022r.
| 4 7,0%
magazyny 4 7,0%
dzienniki || 4 9,5% ® telewizja
i [40,5%]
® internet [44,5%] -2,5 pkt%
+0,5 pkt%
FREKWENCJA W POLSKICH KINACH W 1.KW. 2017-2022
]
17.2 18,8 H PANDEMIA COVID -19
, 17,3 ;
i 2021
H 12,2 Kina zamkniete do 20 maja. Sie¢ kin Helios otwarta
i 10,4 21 maja (tydzien wczesniej niz w przypadku sieci
! multiplekséw — Multikino i Cinema City). Do 13
H czerwca limit miejsc 50%, nastepnie zwiekszenie do
1
i 0,5 75%.
1
' ' ' i o —— 2022
1.KW.2017 1.KW.2018 1.KW.2019; | 1.KW.2020 1.KW.2021 1.KW.2022 Kina do 28 lutego 2022 r. funkcjonowaty z limitem
i miejsc 30% (nie wliczane osoby zaszczepione), od 1

Zrédto: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 1 kw. 2022 r.
Rynek reklamy - szacunki Agory (prasa na podstawie Kantar Media oraz monitoringu Agory, radio na podstawie Kantar Media), IGRZ (reklama zewnetrzna), Publicis Media (TV, kino, internet). Internet zawiera przychody z e-mail marketingu, reklamy graficznej (display), marketingu
w wyszukiwarkach internetowych, przychody z reklamy wideo oraz od 1. kw. 2015 r. przychody z reklamy mobilnej (zmiana metodologii liczenia Publicis Media; telewizja zawiera przychody zwigzane z emisjq regularnej reklamy oraz wskazari sponsorskich, przychody zwiqzane z
lokowaniem produktu, nie zawiera natomiast kwot zwigzanych z telezakupami lub innymi formami promocji. Prezentowane dynamiki dla rynku reklamy zachowujg poréwnywalnos¢ danych. Dane dotyczq reklam i o gtoszeri w szesciu mediach (prasa, radio, telewizja, reklama

zewnetrzna, internet, kino).

Frekwencja w kinach - dane za 1 kw. 2017-2019 dane szacunkowe Boxoffice; 2020-2022 szacunkowe Agory oraz dane pochodzqce od sieci kinowych, a nie dystrybutoréw filméw.

marca br. zniesiono wszystkie restrykcje.



SZACUNEK WZROSTU WARTOSCI WYDATKOW NA REKLAME W 2022 R.
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WZROST PRZYCHODOW | POPRAWA WYNIKOW GRUPY AGORA W 1. KW. 2022 R. AGORA
| SA  —

4  wzrost przychoddéw Grupy Agora to gtownie efekt wyzszych wptywdéw
z dziatalnosci kinowej, wyzszych wptywdéw z dziatalnosci filmowej, wyzszej sprzedazy ustug
reklamowych, wyzszych wptywow z pozostatej sprzedazy, przy nizszych wptywach ze sprzedazy

w min zt 1.kw.2022 1.kw.2021 % zmianyr/r wydawnictw;
Przychody ze sprzedazy netto (1) 253,1 146,0 73,4% 4 wzrost wptywow z dziatalnosci kinowej (bilety i sprzedaz barowa) dzieki mozliwosci funkcjonowania
Sprzedaz ustug reklamowych 104,5 90,6 15,3% kin. Do korica lutego 2022 r. kina w Polsce mogty oferowa¢ do sprzedazy 30,0% miejsc w salach. Od
s . . 1 marca br. zniesione zostaty pozostate obostrzenia dotyczace dziatalnosci kinowej. W 1. kw. 2022
Sprzedaz biletéw do kin 47,3 - - o : ; o ; 3
K K r. w sieci kin Helios sprzedano prawie 2,5 min biletéw. W 1.kw. 2021 r. nie odnotowano wptywow z
Sprzedaz wydawnictw 33,0 333 (0,9%) dziatalnosci kinowej (ze sprzedazy biletéw do kin i ze sprzedazy barowej), poniewaz wszystkie
Sprzedaz barowa w kinach 22,4 - - obiekty sieci Helios pozostawaty zamknigte;
Sprzedaz gastronomiczna (2) 7,8 5,4 44,4% 4 wyiszy niz rynkowy wzrost wptywéw reklamowych Grupy dzieki wyzszym wptywom ze sprzedazy
Przychody z dziatalnoéci fil mowej 15,8 0,5 3060,0% ustug reklamowych w segmentach Reklama Zewnetrzna, Film i Ksigzka oraz Radio, przy ich spadku
p tala sprzedaz 223 162 37.7% w segmentach Internet oraz Prasa;
0z0s ’ ’ ’ ., . ) - . . . .
p - 0 ¥ nizsze przychody ze sprzedazy wydawnictw, gtéwnie z powodu zmniejszenia wptywdw ze sprzedazy
Koszty operacyjne netto, w tym: (275,8) (195,5) 41,1% publikacji Wydawnictwa Agora przy rosnacych wptywach z prenumeraty cyfrowej Gazety
Ustugi obce (93,7) (59,5) 57,5% Wyborczej;
Wynagrodzenia i $wiadczenia (90,2) (72,3) 24,8% 4 wyisze wplywy z dziafalnoéci gastronomicznej dzieki zmniejszeniu skali obostrzen w dziatalnosci
Zuzycie materialéw i energii oraz wartoéé sprzedanych _— 180 28 3% gastronomicznej oraz poszerzeniu sieci o nowe lokale pod markga Pasibus;
towardéw i materiatéw (32,1) (18,0) 7270 4 istotnie wyzsze przychody z dziatalnosci filmowej dzieki otwarciu kin - w analogicznym okresie 2021
. o r. ze wzgledu na zamkniecie kin w Polsce, spétka NEXT FILM nie mogta wprowadza¢ produkcji
Amortyzacja (39,7) (41,4) (4,1%) filmowych na duze ekrany. W 1.kw. 2022 r. sp6tka wprowadzita do kin trzy polskie produkcje i
Reprezentacja i reklama (11,8) (6,6) 78,8% otrzymata wynagrodzenie z tytutu produkji filmu dla platformy Netflix;
Odpisy aktualizujace (3) (0,6) - - 4 wzrost przychoddw z pozostatej sprzedazy we wszystkich segmentach Grupy, poza Internetem.
Wynik operacyjny -EBIT (22’7) (49'5) 54,1% Najwigksze zwi(-;*kszenief tej kategorii wptywow w segmentach Film i Ksigzka, Prasa (przychody ze

. z i li i h Rekl Z ;
marza EBIT (EBIT/Przychody) (9,0%) (33,9%) 24,9pkt% sprzedazy ustug poligraficznych) oraz Reklama Zewnetrzna;

. o 4 wzrost kosztow operacyjnych Grupy we wszystkich segmentach, poza Internetem, gtéwnie w
Wyn'Ik operacyjny - EBIT [bez MSSF 16] (4) (28,0) (42,4) 34,0% rezultacie mniejszej skali obostrzen funkcjonowania biznesu niz w analogicznym okresie 2021 r.
marza EBIT (EBIT/Przychody) [bez MSSF 16] (11,1%) (29,0%) 17,9 pkt% Negatywny wptyw na poziom kosztéw miat réwniez niewielki odpis aktualizujacy warto$¢ aktywoéw
EBITDA (5) 17,6 (8,1) - w segmencie Film i Ksigzka;
marza EBITDA (EBITDA/Przychody) 7,0% (5,5%) 12,5pkt% 4 wzrost kosztow ustug obcych we wszystkich segmentach operacyjnych Grupy poza Internetem. Ich

43 18.4 76.6% najwiekszy wzrost miat miejsce w segmentach Film i Ksigzka, Reklama Zewnetrzna oraz Radio.
EBITDA [bez MSSF 16] (4) (4,3) (18,4) 4 Wynikat on gtéwnie z mniejszej skali obostrzen w prowadzeniu dziatalnosci gospodarczej w
marza EBITDA (EBITDA/Przychody)[bez MSSF 16] (1,7%) (12,6%) 10,9 pkt% poréwnaniu z analogicznym okresem 2021 r.;
Strata netto (33.1) (59.4) 44,3% 4 wzrost kosztéw wynagrodzen i $wiadczen na rzecz pracownikéw we wszystkich obszarach Grupy

Agora; wigzat on sie przede wszystkim ze wzrostem wynagrodzen statych, wyzszymi kosztami uméw
cywilnoprawnych oraz wyzszg liczbg pracownikdéw. Najwiekszy wzrost miat miejsce w segmencie
Film i Ksigzka w zwigzku z przywréceniem dziatalnosci kin sieci Helios, ktdre byty zamkniete w catym
1. kw. 2021r,;

4 wzrost kosztdw zuzycia materiatdw i energii oraz wartosci sprzedanych towardow
i materiatéw w zwigzku ze zniesieniem obostrzen w dziatalnosci kin i lokali gastronomicznych

Zrédto: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 1. kw. 2022 r. wzrostem cen materiatéw (w tym papieru);

(1) poszczegdlne pozycje przychoddw ze sprzedazy, poza przychodami ze sprzedazy biletéw, barowej w kinach oraz sprzedazy = o ) L . ) . o
gastronomicznej, zawierajg przychody ze sprzedazy Wydawnictwa Agora i dziatalnosci filmowej (funkcjonujgcych w ramach segmentu ¥ NiZsze koszty amortyzacji gtéwnie w dziatalnosci kinowej oraz w segmencie Prasa, przy ich wzroscie

Film i Ksigzka), opisane szczegétowo w czesci IV Sprawozdania Zarzqdu; w segmencie Reklama Zewngtrzna;

(2) w 2021 r. Grupa dokonata zmiany prezentacji przychodow ze sprzedazy gastronomicznej obejmujgcej dziatalnos¢ spotki Step Inside 4  wyzsze koszty reprezentacji i reklamy we wszystkich segmentach biznesowych Grupy. Ich
Sp. z 0.0., ktore wczesniej byty prezentowane w ramach pozostatej sprzedazy; dane poréwnawcze zostafy odpowiednio przeksztatcone; najwiekszy wzrost miat miejsce w segmencie Film i Ksigzka i wynikat z aktywnosci promocyjnej
(3) podana kwota obejmuje odpis aktualizujgcy z tytutu utraty wartosci praw do uzytkowania aktywow w spétce Helios S.A.; zwigzanej z wprowadzeniem do kin trzech produkcji filmowych przez spétke NEXT FILM oraz
(4) wartos¢ wyniku operacyjnego EBIT i EBITDA z wytgczeniem wptywu Miedzynarodowego Standardu Sprawozdawczosci Finansowej nr wyzszych kosztow reklamy w kinach.

16 Leasing;

(5) wskaznik EBITDA definiowany jest jako EBIT powiekszony o amortyzacje i odpisy z tytutu utraty wartosci rzeczowych aktywow
trwatych, wartosci niematerialnych oraz praw do uzytkowania aktywow. Definicje wskaZnikow finansowych zostaty szczegétowo
omowione w Przypisach do czesci IV Komentarza Zarzqdu. 5



FILM | KSIAZKA: WZROST PRZYCHODOW | POPRAWA WYNIKOW OPERACYJNYCH AGORA
SA  —

4 wzrost wplywow segmentu, gtdwnie ze wzgledu na przychody z dziatalnosci kinowej wynikajace ze sprzedazy 2,5 min biletéw do kin. W

w min zt 1.kw.2022 1.kw.2021 % zmiany r/r analogicznym okresie 2021 r. kina w catym kraju byty zamkniete na mocy decyzji administracyjnej;
taczne przychody, w tym: 113,9 18,3 522,4% 4 wyisze wptywy ze sprzedazy w barach kinowych oraz ze sprzedazy reklam w kinach dzigki wyzszej frekwencji w kinach Helios;
Przychody ze sprzedazy biletéw do kina 47,3 - - 4 wyisze przychody z dziatalnosci gastronomicznej dzieki wyzszym wptywom ze sprzedazy w restauracjach sieci Pasibus, gtéwnie ze wzgledu na
Przychody ze sprzedazy barowej 224 _ _ mniejsze ograniczenia w dziatalnosci niz rok wczesniej i wiekszg liczbe lokali;
%
Przychody ze sprzedazy reklam w kinach (1) 47 ~ _ 4 wyzsze przychody z tytutu dziatalnosci filmowej dzigki wprowadzeniu do kin 3 polskich produkcji filmowych (Koniec swiata czyli Kogel Mogel
l I . N ’ o 4, 8 rzeczy, ktdrych nie wiecie o facetach oraz Za duzy na bajki). W 1. kw. 2021 r. segment nie odnotowat przychodéw z dystrybucji kinowej,
Przychody z dziatalnosci gastronomicznej (2) 7,8 54 44,4% gdyz ze wzgledu na zamknigcie kin z powodu pandemii COVID-19 nie byto zadnych premier kinowych. NEXT FILM odnotowat tez wptywy z
Przychody z dziatalnosci filmowej (1),(3),(7) 17,5 0,5 3400,0% tytutu produkgji dla platformy Netflix;
Przychody z dziatalno$ci Wydawnictwa 11,4 11,5 (0,9%) ¥ przychody Wydawnictwa Agora byly nieznacznie nizsze niz rok wczeéniej ze wzgledu na nizsza sprzedaz tytutéw ksigzkowych;
Razem koszty operacyjne, w tym (4),(6),(7): (114,9) (46,1) 149,2% 4 wazrost kosztéw operacyjnych segmentu, przede wszystkim ze wzgledu na mniejsze niz w 2021 r. ograniczenia w dziatalnosci kin zwigzane z
Odpisy aktualizujace (8) (0,6) - - pandemiag COVID-19. Nieznaczny wptyw na wysokos¢ kosztéw operacyjnych segmentu miat réwniez odpis w wysokosci 0,6 min zt w spétce
EBIT (1,0) (27,8 96.4% Helios ze wzgledu na ztozenie wniosku o upadtos¢ spétki Foodio Concepts Sp. z 0.0., ktéremu Helios uzyczat sprzetu gastronomicznego;
’ ! ” o
. 4  wyisze koszty ustug obcych wynikaty gtéwnie ze zwigkszenia kosztdw zakupu kopii filmowych, wyzszych kosztéw wynagrodzenia
[ 1 -0/
marza EBIT (0,9%) (151,9%) 151,0pkt% wyptacanego producentom filméw w zwigzku z wyzszymi wptywami z dystrybucji filmowej, kosztéw zwigzanych z produkcjg filmu Jeszcze
EBIT [bez MSSF 16] (5,5) (19,9) 72,4% przed swietami dla Netflixa oraz kosztéw zwigzanych z powrotem kin do dziatalnosci operacyjnej;
marza EBIT [bez MISSF 16] (4.8%) (108,7%) 103,9 pkt% 4 zwigkszenie kosztéw wynagrodzer i $wiadczeh na rzecz pracownikéw wynikato przede wszystkim z faktu, ze w 1. kw. 2022 r., pomimo
EBITDA (5), (9) 19,8 (6,2) - obowigzujgcych restrykeji w branzy kinowej i gastronomicznej, kina i restauracje prowadzity dziatalno$¢ operacyjng. W 1. kw. 2021 r. kina
marsa EBITDA 17.4% (33,9%) 51,3pkt% sieci Helios byty zamkniete, a dziatalno$¢ gastronomiczna byta prowadzona w formule w dostawie i na wynos. W 1. kw. 2022 r. wyisze byty
’ ’ . wynagrodzenia etatowe w Heliosie. Koszty wynagrodzen i $wiadczer na rzecz pracownikéw zostaty réwniez powigkszone o czes¢ kosztow
EBITDA [bez MSSF 16] (5), (9) 4,0 (10,8) - zwigzanych z produkgcja filmu Jeszcze przed swietami;
marza EBITDA [bez MSSF 16] 3,5% (59,0%) 62,5pkt% 4 wzrost kosztéw zuzycia materiatéw i energii oraz wartosci sprzedanych towaréw i materiatdw wynikat z ponownego otwarcia kin,
EBIT bez odpiséw (0,4) (27,8) 98,6% uruchomienia sprzedazy barowej w kinach po jej zamknigciu w zwigzku z pandemia COVID-19 oraz z wyzszych wptywéw z dziatalnosci
marza EBIT bez odpiséw (0,4%) (151,9%) _ 151,5pkt% gastronomicznej;
EBITDA bez odpiséw (8) 19,8 (6,2) _ 4 wyzsze koszty reprezentacji i reklamy z uwagi na wyzsze koszty promocji w obszarze dystrybucji filmowej w zwigzku z wprowadzeniem do
5 L kin trzech nowych filméw, podczas gdy w 1. kw. 2021 r. NEXT FILM nie wprowadzit na duze ekrany nowych tytutéw. Wzrosty réwniez koszty
marza EBITDA bez odpisow 17,4% (33,9%) 51,3pkt%

reklamy w kinach, w tym reklamy rozliczanej w barterze;

¥ spadek kosztéw amortyzacji (bez Wydawnictwa Agora) zwigzany byt z dziatalno$cig kinowg ze wzgledu na zmiang wartosci aktywow.

OGRANICZENIA ADMINISTRACYJNE ROZWO! SIECI PASIBUS

- 7 Bydgoszcz  Stary Rynek 10.06.2020
1. kw. 2022 1. kw. 2021 =Bk 1 Warszawa Galeria Mtociny 23.05.2019
PASIBUS i i
KINA . Do 28.02.2022 r. ograniczona . administracyjne zamknigcie kin 2 Opole Solaris Center 21.06.2019 8 Gdynia EillRiviera 19:06:2020
liczba miejsc do 30% i w okresie 01.01-20.05. 2021 9  Szczecin CHR Galaxy 17.07.2020
:\;;r\i;e:naozsw barach kinowych . (p;ic;zynleisgzzstwame kin sieci Multikino i Cinema 3 Olsztyn Galeria Warmiriska 02.08.2019 Galeria
. 1.03.2021 r. zniesienie ° do 13.06. ograniczenie liczby miejsc do 50%, X L 10 Kalisz Amber 04.12:2020
obostrzeri w dziatalnosci kin nastepnie do 75% 4 Katowice Silesia City Center 20.09.2019 Galeria
11 Katowice Katowicka 25.02.2022
5 Czestochowa Galeria Jurajska 03.12.2019 ..
ul. Swiety
6 Lublin VIVO! Lublin 20.12.2019 Marcin
12 Poznan (centrum) 06.05.2022
GASTRONOMIA . Do 28.02.2022 r. ograniczona . administracyjne zamkniecie lokali
liczba miejsc w lokalach do w okresie 01.01-27.05.2021, mozliwo$é
30% 1.03.2021 r. zniesienie funkcjonowania jedynie w formule na wynos i w
ClbeRrs) e HE Rl e eaic FILMY NEXT FILM W TOP 5 POLSKICH PRODUKCIJI FILMOWYCH W 1. KW. 2022 R.
restauracji . ograniczenie liczby miejsc

(w zaleznosci od powierzchni)

KONIEC SwiATA
KOGE
, MOGEL4
Zrédlo: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 1. kw. 2022 r. ~ . E
(1) podane kwoty nie zawierajq przychodow i petnych kosztow wzajemnej promocji pomigdzy réznymi dziatalnosciami Grupy Agora ; @w 1$ 3¢ >k T 1<
(jedynie bezposrednie koszty zmienne kampanii na nosnikach reklamy zewngtrznej), jezeli taka promocja jest realizowana bez wezesniejszej rezerwacji; e {1 RZECZY N
(2) podane kwoty obejmujq sprzedaz w restauracjach Step Inside Sp. 2 0.0, m 5 g
(3)p obejmujaq g1 2 tytuty oraz dystrybucji filméw;
(4) podane kwoty 'Agora, ktGre w pierwszym kwartale 2022 r. wyniosly 0,2 min zi, (w pierwszym kwartale 2021 r. wyniosty one 0,2 min zi; ,ﬁ 4 1 8 tyS . 2 5 9 tyS .
(5) dane I koszty przez koszty Sw i dziafari h deiatu wAgorze;
(6) dane I koszty przez koszty Sw i dziafari h deiatu wAgorze; \ sz . idzd . z
(7) praychody z dziatalnosci filmowej i koszty ustug obcych zostaly oczyszczone o transakcje wzajemne w obrebie grupy Helios: migdzy spotkq Helios S.A. a NEXT FILM Sp. 2 0.0,; 2 widzéw i wiazow widzéw
(8) pozycja odpisy aktualizujgce obejmuje odpis wartosci aktywdw trwalych Helios S.A, ktdry w pierwszym kwartale 2022 r. wynidst0,6 min zf; 6

(9) wskaznik EBITDA jako EBIT, o i odpis wartosci aktywow trwatych




PRASA: WYNIKI POD PRESJA ROSNACYCH KOSZTOW OPERACYJNYCH AGORA
SA  —

w min zt 1.kw.2022 1.kw.2021 % zmiany r/r 4 wzrost przychodéw segmentu Prasa, gtéwnie ze wzgledu na wyzsze wptywy ze
- sprzedazy prenumeraty cyfrowej oraz ze sprzedazy ustug poligraficznych;
taczne przychody, w tym: 46,9 46,3 1,3% 4 wzrost przychoddéw ze sprzedazy ustug poligraficznych ze wzgledu na wyzsze
Przychody ze sprzedazy wydawnictw 25,6 25,3 1,2% ceny na ustugi druku;
w tym Gazeta Wyborcza 24,5 24,2 1,2% 4 wzrosdt przychk:)iéw ze spfrzedaiz v;\\//dswnictwI dzieki ro.s.nqcyr:n wr;iywor: ze
. sprzedazy subskrypcji cyfrowyc yborcza.pl, przy nizszych wptywach ze
Przychody ze sprzedazy reklam (1), (2) 12,1 13,2 (8,3%) sprzedazy wydan dziennika w formie papierowej;
w tym Gazeta Wyborcza (4) 11,1 11,8 (5,9%) ¥ nizsze przychody ze sprzedazy reklam, gtéwnie ze wzgledu na nizsze wptywy ze
Razem koszty operacyjne (3), (5) (49,0) (42,6) 15,0% sprzedazy ustug reklamowych w wydaniu papierowym Gazety Wyborczej oraz w
Czasopismach i Magazynach;
EBIT (23) 3,7 - 4 wyisze koszty operacyjne segmentu, gtéwnie w wyniku wzrostu wiekszosci
marza EBIT (4,5%) 8,0% (12,5pkt%) kategorii kosztéw operacyjnych;
EBIT [bez MSSF 16] (2,1) 37 _ 4 wyisze koszty wynagrodzen i Swiadczen na rzecz pracownikow ze wzgledu na
. ’ ! wyisze wynagrodzenia state wraz z narzutami oraz wyisze koszty umoéw
marza EBIT [bez MSSF 16] (4,5%) 8,0% (12,5pkt%) cywilnoprawnych;
EBITDA (0,5) 5,7 - 4 wzrost wydatkdw na reprezentacje i reklame, gtéwnie w wyniku wyzszych
marsa EBITDA (1,1%) 12.3% (13,4pkt%) kosztéw promocji Gazety Wyborczej;
’ ’ ’ V¥ nizsze koszty amortyzacji z powodu zakoriczenia okresu amortyzacji czesci
EBITDA [bez MSSF 16] (0,5) 5,7 - projektéw wspierajacych rozwdj serwisu Wyborcza.pl;
marza EBITDA [bez MSSF 16] (1,1%) 12,3% (13,4pkt%) 4 wyisze koszty materiatow, energii, towardw i ustug poligraficznych ze wzgledu
wzrost cen materiatéw produkcyjnych, w tym gtéwnie papieru.
CYFROWY ROZWOJ GAZETY WYBORCZEJ GAZETA WYBORCZA — ANGAZUJACE MEDIUM**

Czotowe platformy dziennikéw ogélnopolskich w marcu 2022 r.

SUBSKRYPCJE WYBORCZA.PL Czas spedzony na stronie w minutach

UDZIAL WPLYWOW CYFROWYCH [W %]**
Wyborcza.pl I 23:10 g
: o I

Prenumerata cyfrowa i reklama internetowa

Fakt.pl .
4 6,1 pkt% el I 17:00
Se.pl 08:25
258 /\) /\/‘ Ro.pl ] 07:46
tys Dziennik.pl 06:25
.
. i 06:01
Polskatimes.pl
1.kw.2021 1.kw.2022 praegladsportowy.pl ——] 05:52
Zrédto: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 1. kw. 2022 r. Pb.pl 03:59
(1) podane kwoty nie zawierajq przychoddw i petnych kosztéw wzajemnej promocji pomiedzy réznymi segmentami Grupy (jedynie bezposrednie koszty zmienne kampanii 4
na nosnikach reklamy zewnetrznej), jezeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacji; G 03 56
azetaprawna.pl .
(2) podane kwoty zawierajq wptywy z reklamy internetowej w serwisach Wyborcza.pl, Wyborcza.biz, Wysokieobcasy.pl oraz serwisach lokalnych; P p _:l
(3) podane kwoty zawierajq m.in. koszty produkcji i promocji gadzetéw dotfqczanych do Gazety Wyborczej i innych wydawnictw; 03 . 5 1
(4) dane uwzgledniajq przychody z reklam w papierowych wydaniach Gazety Wyborczej oraz reklam publikowanych w serwisach Wyborcza.pl, Wyborcza.biz, Forsal.pl :l :

Wysokieobcasy.pl oraz serwisach lokalnych;

(5) dane uwzgledniajq alokowane koszty powierzchni biurowej zajmowanej przez segment Prasa, koszty uzytkowania komputeréw i dziatari rozwojowych dziatu
technologicznego w Agorze S.A.

*dane wtasne wydawcy 7
** badanie Gemius/PBI



REKLAMA ZEWNETRZNA: DYNAMICZNY WZROST PRZYCHODOW REKLAMOWYCH AGORA
| SA  —

4 wyzsze przychody reklamowe w efekcie stopniowego powrotu do aktywnosci gospodarczej

w min zt 1.kw.2022 1.kw.2021 % zmiany r/r i spotecznej po okresie ograniczen zwigzanych z pandemig COVID-19, w szczegdlnosci
taczne przychody w tym: 304 16,0 90,0% odnotowane w segmentach premium citylight, digital oraz backlight;
’ . ’ ’ ’
. 4 wzrost kosztéw utrzymania systemu w rezultacie wyzszych barterowych kosztow
o
PrZyChOdy ze SprZEdaZy reklam (1) 28,5 151 88,7% funkcjonowania kanatu MoveTV w klubach fitness oraz zwiekszenia zasiegu kanatu o kolejne
Razem koszty operacyjne (1) (34,6) (28,7) 20,6% lokalizacje, a takze rozwoju systemu noénikéw cyfrowych w centrach handlowych wyzszych
EBIT (4 2) (12 7) 66.9% kosztéw biezgcego utrzymania i remontdéw nosnikéw reklamowych oraz wyzszych kosztéw
’ ’ 770 oswietlenia noénikdw reklamowych w efekcie wzrostu cen energii elektrycznej;
> 0, 0, 0,
marza EBIT (13'84) (79’44) 65,6pktA 4 wzrost kosztow realizacji kampanii w zwigzku z wieksza liczbg zrealizowanych kampanii
EBIT [bez MSSF 16] (4,7) (13,2) 64,4% reklamowych. Wyzsze byly koszty druku, wymiany i dystrybucji plakatéw oraz zakupu
marza EBIT [bez MSSF 16] (15 5%) (82 5%) 67,0pkt% powierzchni reklamowej na srodkach komunikacji miejskiej;
£ - - 4 wyzsze koszty wynagrodzen i $wiadczeri na rzecz pracownikéw to gtdwnie efekt wyzszych
EBITDA 5,3 (3'3) - wynagrodzen statych oraz zmiennego elementu wynagrodzer za sprawa wyzszej realizacji
marza EBITDA 17,4% (20,6%) 38,0pkt% zaktadanych celéw sprzedazowych;
EBITDA [bez MSSF 16] 0,8 (7’7) - 4 wylisie k;;zztl/ reprezentacji i reklamy, gtéwnie z powodu istotnego ograniczenia tych wydatkow
w 1. kw. r.
marza EBITDA[bez MSSF 16] 2,6% (48,1%) 50,7pkt%

WYZSZY NIZ RYNKOWY WZROST WPLYWOW REKLAMOWYCH

ROZWOJ AMS W 1. KW. 2022

UDZIAt NOSNIKOW CYFROWYCH W GRUPIE AMS

15,8 % /J

Reklama na nosnikach cyfrowych
istotnie zwieksza efektywnosé
kampanii reklamodawcy

Spotka AMS wspdlnie ze Spark
Foundry i marka Motorola zbadata
efektywnos$é kampanii realizowanej

na no$nikach  Digital Indoor.
1.kw.2021 1.kw.2022 Swiadomos¢ kampanii marki
zwiekszyta sie 0 62%.
Wygrane przetargi:
1. w Tychach - 94 powierzchnie
reklamowe Nowos¢ w ofercie nosnikéw:

2. Stupy reklamowe w Tréjmiescie Eko Premium Citylight

Zrédto: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 1. kw. 2022 r.
(1) podane kwoty nie zawierajq przychodéw i kosztéw (bezposrednich zmiennych) promocji innych dziatalnosci Grupy Agora na nosnikach grupy AMS, jezeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacji.



INTERNET: POGORSZENIE WYNIKOW OPERACYJNYCH AGORASA

w min zt 1.kw.2022 1.kw.2021 % zmiany r/r ¥ nizsze przychody segmentu, gtéwnie w efekcie nizszych wptywdw ze sprzedazy reklam
taczne przychody, w tym: 43,9 46,9 (6,4%) wypracowanych przez spétke Yieldbird przy wyzszych wptywach pionu Gazeta.pl oraz wyzszych
Przychody ze sprzedazy reklam internetowych (1) 39,6 43,4 (8,8%) przychodéw odnotowanych przez grupe Hrlink;

Razem koszty operacyjne (1), (2) (40,3) (42,5) (5,2%) ¥ nizsze koszty operacyjne segmentu w rezultacie ograniczenia wiekszosci kategorii wydatkéw, w
EBIT 3,6 4,4 (18,2%) szczegdlnosci ustug obcych;

marza EBIT 82% 9,4% (1,2pkt%) ¥ nizsze koszty ustug obcych przede wszystkim ze wzgledu na ich ograniczenie w spoétce Yieldbird,
EBIT [bez MSSF 16] 3,6 4,4 (18,2%) co byto zwigzane ze spadkiem kosztow dzierzawy powierzchni reklamowych, przy ich wzroscie
marza EBIT [bez MISSF 16] 8,2% 9,4% " (1,2pkt%) w grupie Hrlink;

EBITDA 5,9 6,7 " (11,9%) 4 wzrost kosztow wynagrodzen i $wiadczen na rzecz pracownikow to efekt wyzszego zatrudnienia
marza EBITDA 13,4% 14,3% (0,9pkt%) oraz podwyzek wynagrodzen w Gazeta.pl, grupie HrLink oraz w Yieldbird;

EBITDA [bez MSSF 16] 5,9 6,7 (11,9%) 4 wyisze koszty reprezentacji i reklamy z uwagi na wyzsze naktady na reklame Gazeta.pl oraz w
marza EBITDA [bez MSSF 16] 13,4% 14,3% (0,9pkt%) grupie Hrlink.

GAZETA.PL LIDEREM RYNKU PROGRAMMATIC POD WZGLEDEM VIEWABILITY DISPLAY*

@
®+® GAZETA.PL

co0
0,
71.3% 69.8% 69.7%
63.2% _ ‘
‘::‘m:l:v,.m.u;:_‘:":&“ wierzehni Krakowa Hﬁ‘ - v
| vdamiy ey fervleseed =
. i e =
VilaW D1 ;
Gazeta.pl Onet.pl WP.pl Interia.pl

NOWOSC W OFERCIE PORTALU

Zrédto: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 1. kw. 2022 r

(1) podane kwoty nie zawierajq petnych kosztéw i przychodéw z wzajemnej promocji pomiedzy réznymi dziatalnosciami Grupy Agora (jedynie bezposrednie koszty zmienne kampanii na nosnikach reklamy zewnetrznej), jezeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacji.
Dane uwzgledniajq réwniez eliminacje wzajemnej sprzedazy pomiedzy pionem Internet, Plan D Sp. z o.0. (dawniej Domiporta Sp. z 0.0.), Yieldbird Sp. z 0.0. oraz grupq Hrlink

(od 28 stycznia 2021 r. sktadajqcej sie z HRlink Sp. z 0. 0. i Goldenline Sp. z 0. 0.); 9
(2) dane uwzgledniajq alokowane koszty powierzchni biurowej, magazynowej i miejsc parkingowych zajmowanej przez segment Internet, koszty uzytkowania komputerdw, dziatari rozwojowych i utrzymaniowych dziatu technologicznego w Agorze oraz koszty dziatu BigData

* Zrédto: Google Display & Video 360, Market Place Inventory Forecast, Display Ads, 23 marzec 2022 r.



RADIO: WYNIKI OPERACYJNE POD PRESJA ROSNACYCH KOSZTOW AGORA.

4 wyisze wptywy ze $wiadczonej ustugi posrednictwa w sprzedazy dla kin sieci Helios, ktéra w
analogicznym okresie 2021 r. pozostawata zamknieta na mocy decyzji administracyjnej;

w min zt 1.kw.2022 1.kw.2021 % zmiany r/r 4 wyizsze przychody z ustugi posrednictwa w sprzedazy czasu antenowego w stacjach innych
taczne przychody, w tym: 22,8 19,9 14,6% nadawcow;
Przychody ze sprzedazy reklamy radiowej (1), (2) 18,7 18,1 3,3% 4 wyzsze wplywy internetowe segmentu ze wzgledu na wieksze przychody z reklamowych ustug
Razem koszty operacyjne (2) (24,0) (19,5) 23,1% internetowych i ze sprzedazy subskrypcji Premium TOK FM;
EBIT (1,2) 04 _ ¥ nizsze przychody ze sprzedazy czasu antenowego w stacjach nalezacych do Grupy Radiowej
14 ’
Agory;

marza EBIT (5,3%) 2,0%  (7,3pkt%) gory , - , ,

4 wyisze koszty ustug obcych ze wzgledu na koszty zwigzane ze $wiadczeniem ustugi
EBIT [bez MSSF 16] (1,4) 0,3 - posrednictwa w sprzedazy dla sieci kin Helios, ktére w pierwszym kwartale 2021 r.
marza EBIT [bez MSSF 16] (6,1%) (1,5%) (7,6pkt%) pozostawaty zamkniete, wyzsze koszty zakupu czasu antenowego w stacjach nalezgcych do
EBITDA 06 22 (72,7%) innych nadawcéw w zwigzku ze Swiadczong ustuga posrednictwa w sprzedazy reklam oraz

) ! ’ ’ wyzsze koszty ustug marketingowych.

marza EBITDA 2,6% 11,1% (8,5pkt%) . o . 0 A . .

4 wzrost kosztow wynagrodzen i $wiadczen na rzecz pracownikéw, gtdwnie w efekcie wyzszych
EBITDA [bez MSSF 16] (0,3) 14 - wynagrodzen etatowych oraz wydatkdw na kursy, szkolenia i konferencje;
marza EBITDA [bez MSSF 16] (1,3%) 7,0% (8,3pkt%) 4 wyzsze koszty reprezentacji i reklamy, gtéwnie z powodu zwiekszonej aktywnosci dziatéw

sprzedazy.

WYZSZY NIZ RYNKOWY WZROST WPLYWOW REKLAMOWYCH

DALSZY ROZWOJ CYFROWEJ OFERTY PREMIUM TOK FM** UDZIAt % W StUCHALNOSCI*
Liczba subskrypcji

! Dynamika wzrostu przychodéw ze sprzedazy F— =% e *m
Plenwazs i Inormecrine Premium TOK FM [w tys.] subskrypcji TOK FM EI @ ngﬂ‘l Ztote
26,2 22,8%
3,1% 3,8%
1

25,7 /\, t 2,5% .

1.kw.2021 1.kw.2022 1.kw.2021 1.kw.2022 1.kw.2021 1.kw.2022 1.kw.2021 1.kw.2022

= Radio
i Informacyjne

MOWIMY 0 TYM, .

StUCHALNOSC RADIA TOK FM W DUZYCH MIASTACH*

Nr 2 w miastach powyzej
500 tys. mieszkaricow 11,5%

ooo/75)

00 /3

Nr 2 w miastach powyzej
200 tys. . mieszkaricow 10,2%

CO WAINE.

Stuchaj codziennie na tokfm.pl lub w aplikacji mobilnej TOK FM

Nr 3 w miastach powyzej

, . . L . [»)

Zrédio: ) wg MSSF, 1. kw. 2022 r. 100 tys. . mieszkancow 8,0[)

(1) przychody ze sprzedazy reklam obejmujq sprzedaz wic i obcego czasu zwiqzanq ze swiadczonymi ustugami posrednictwa;

(2) podane kwoty nie zawierajq przychodow i petnych kosztow ji j promogji i réznymi dzi Sciami Grupy 1 O
(jedynie bezposrednie koszty zmienne ii na nosnikach reklamy j), jezeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacji;

* udziat w czasie stuchania wedtug badania Radio Track we wszystkie dni tygodnia w miastach powyzej 500 tys., 200 tys., 100 tys. w okresie styczeri - marzec 2022 r.
** dane wlasne wydawcy.
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1. KW. 2022 W GRUPIE AGORA

Dynamiczny wzrost wptywow Grupy Agora,
gtéwnie dzieki dziatalnosci kin @ CYFROWA AGORA

Frekwencja w Heliosie w 1. kw. 2022 . Dy

na poziomie 60% tejz 1.kw. 2019r.

46% wptywow ze sprzedazy biletéw w Heliosie

to bilety sprzedane przez internet
.
A\‘l
. — I I
|

41% wptywow ze sprzedazy treéci w Grupie Agora to
tresci cyfrowe

J

o, . = 46,5% wptywoéw ze sprzedazy ustug reklamowych to
Poprawa wynikéw operacyjnych Grupy Agora ’
p y peracyjny py Ag —— wpywy cyfrowe

P =)

Szybszy niz rynkowy wzrost wptywow reklamowych w Grupie
nlo (Reklama zew., Radio)

Istotny wzrost kosztéw operacyjnych Grupy

N
E

D

PERSPEKTYWY NA 2022 R.

\

Zgoda na nabycie pozostatych udziatéw Eurozet

&

Wzrost wartosci rynku reklamy w 2022 r.

Wzrost popytu na media informacyjne

N~
Y

= Inwestycje w technologie i ludzi
/ I:I Wybuch wojny w Ukrainie dodatkowym czynnikiem niepewnosci (negatywny wptyw na gospodarke
O EI I:I i pogtebienie kryzysu wywotanego pandemig)

11



grupa medialna

AGORA.

DZIEKUJEMY ZA UWAGE

Odwiedz nasza strone www.agora.pl

=» Kontakt
investor@agora.pl
press@agora.pl

W @Agora SA

Niniejsza prezentacja zostata przygotowana przez spotke Agora S.A. (,Spétka"). Dane i informacje zawarte na poszczegdlnych slajdach nie przedstawiajg petnej ani spéjnej analizy finansowej, prognozy ani szacunku
wynikow i stuzg wytgcznie celom informacyjnym. Szczegétowy opis dziatalnosci i stanu finansowego Agory zostat przedstawiony w raportach biezqcych i okresowych dostepnych na witrynie korporacyjnej pod adresem
www.agora.pl. Wszystkie znajdujgce sie dane zostaty oparte na Zrodtach, ktére Spotka uznaje za rzetelne i sprawdzone. Spétka zastrzega sobie prawo zmiany danych i informacji w wybranym przez siebie terminie, bez

koniecznosci uprzedniego powiadomienia. Prezentacja nie byta poddana weryfikacji przez niezaleznego audytora.

Niniejsza prezentacja oraz zwigzane z niq slajdy mogq zawierac twierdzenia odnoszqgce sie do przysztosci. Twierdzenia takie nie mogq by¢ jednak rozumiane jako prognozy Spétki lub zapewnienia co do spodziewanych
przysztych wynikow Spétki. Oczekiwania Zarzqdu oparte sq bowiem na biezgcej wiedzy, swiadomosci lub poglgdach Zarzqdu Spétki i sq zalezne od szeregu czynnikéw, ktére mogq spowodowac, iz faktycznie osiggniete w
przysztosci wyniki bedg w sposob istotny roznic sie od twierdzen zawartych w niniejszym dokumencie. Spétka zaleca pomoc ze strony wyspecjalizowanych podmiotéw zajmujqcych sie doradztwem inwestycyjnym w
przypadku zainteresowania inwestycjq w jakiekolwiek papiery wartosciowe Spotki.
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