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= outdoor [4,5%] ® kino [2,0%0]

kino 4 39,0% +0,5 p.p. +0,5p.p. asiennid [1,0%]
’ B radio [5,5%] " o
outdoor I 4 22.5% 0,0p.p.
magazyny [2,0%]
Internet s 4 7% -0,5p.p.
| 3,4 mid PLN
radio ] f 5.0% CJ3°-Nyt CETJo!" 3 X! KJ2- CEN|
’ ~z" " Xa ¢ ;-K N OV! CYT AT T
telewizja ¥ (05%) - 4,0%

magazyny I | (130%)

5 J a _ (; Einﬁntmz,@/o]b
+1,0p\p.
dzienniki NN { (14 0%)

= telewizja [42,5%)]
-1,5p.p.

S5Af 1 dN\V! »A51 ©\m» f! | :\~21dC SSSS | @TRUKTURA RYNKU REKLAMY W 2022 R.

i o ® kino [1,0%)]
Kino I 4+ 102 .5% - S‘fgg"prl [5.0%] +0,5p.p. dzienniki [1,0%]
_ Y 0,0p.p.
outdoor I 4 30,5% = radio [6,0%] 'l
0,0p.p.
. 0
internet b 7,0% g“gga;y”y[z’“’]
radio B 4 25% 11,1 mld,PL ,
CJ3O°-1Vi CETJCO° | 3 X1 BJ2- CEN|
. o -z7 T Xa ¢ ;- B cC TATT 3
dzienniki | 4 05% 0
- 4,5%
telewizja v (1,0%) Ja. = N 3 b
b (; Elﬂe(;rlet [44,0%] = telewizja [40,5%)]
magazyny B ¥ (1,5%) PP -2,5p.p.
AGORA B T -9 -« =B T-Cl«X 3 MGW.BMRI« X Z «J« -CX Gz 5?2?2*W
SA Rynek reklamy- szacunki Agory (prasa na podstawie Kantar Media oraz monitoringu Agory, radio na podstawie Kantar Media), IGRZ (X! KJ2J EXC«Y°3 E«JOWw ; AMK N ~ 5XT J 3 A Eniail harketingl, reklanty ¥rafiezie] (8silay), matketifgu X VysAtkin@rkaxts internetéwigch, rizychbdy z E - X

m% S GBAM X e

reklamy wideo oraz od 1. kw. 2015 r. przychody z reklamy mobilnej (zmiana metodologii liczenia Publicis Media; telewizja zaveira® 3 EEN| - TE EC KEJ«X E X2 “~ oK 3XzAKJ3«Xo 3X!KJaE -3JE C ! JEJracJ®—-a J739 !l @O{W BGC EKERN] «HBN| EE KEHX
promaociji.
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FREKWENCJA W POLSIKW K188+ \W

18,9 18,5
14,7
1,6
]

2022

&- 1N KA° Xz- TAITT 3Y ' «
E K a ©°oxa “°3EXTJGE 2 Xa’
osoby zaszczepione), Imarcazniesiono

wszystkie restrykcje.

11,9

2021
4.KW.2018 4.KW.2019 4.KW.2020 4.KW.2021 4.KW.2022 1 «J EJa'e« YOX T- TA aJol
-0oCJ3°J & aJo] 3FA°ETE X
FREKWENCJA W POLSKATHABINACAZ W C °3*EE°JT} A °~ XN aAKB° ° B

Multikino 1 Cinema City). Do 13 czerwca limit
"°3EXTJAGE 2 Xo' N O0Anqw «J°
do 75%.

59,7 61,7
2020
42,8
29.0 T4 « 793 JNE®«X EJa:« Y N
19,7 do 3 lipca oraz od 7 listopada do 20 maja
- 2021 r.

2018 2019 2020 2021 2022

AGORA BT -9 Tl -« oK T-CJl«X T °3 JAGw.BORIr« X Z «J« -CX Cz 5?2?2*W
SA Frekwencja w kinach: dane za 4 kw. 20181 Aau - 3 JE ° X-20a%- dahd zatunkokeBdkoffice; 2020-1 AT T ~ EJNA«! - CX TJ« X Z-3EY I X CEzBYTA «J ©°-Ww GX TE °3EMA®EQ! -ZCX¥2TF-CEENEKNX - KJI3HX &J KE 3M K X®A@ X ICE«E ]| ()4_- N4 3 A&° B2, X

#-E-Z2Z NXY°HK «J °-T °JC X «Z-3%2aJNao °3EX! JEECJ«EN| °3EXE °-E-"°J"EN| TE °3EMA°-3"C Z K&a-CEN| -3JE ~ XN ' «- CXY
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. 1,094,00
. 9,04.4,0%

‘v (10,094Y,0%)

2064,0% ¢ CED

n (1,0%9,0%

telewizja

|~

V- 2 095.0%

Internet

Reklama 5’0%-0’%

AGORA.
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4.kw.2022 4.kw.2021 % zmiany r/r| 1-4.kw.2022 1-4.kw.2021 % zmiany r/r

g Yty | Of

t NJ eOK2Re& 1S &LINJ SRId& ySiGidz2 oomEn opmMIT (59%) M MMOSM®pcpZd 152%
{ LN SRII'd dzavdza NB{lfl Y2ge OK MPTZYy MTnZd (9,8% pMMZId pnandp=In 05%
{LINI SRId 06AfSGsg R2 (AY py=n coXd (92% MPHZ0 MHCZIY 51,7%
{LINT SRId ¢6&RIgyAOls oyc odmIp (2,.3% MOCXSd MNHIY (41%)
{LINTI SRIE® o6FNRglI 6 1Ayl OK onzy omIH (1,3% MAOXP CHZZIN 659%
{LINT SRId 3IFadiNRYy2YAOI VI M0 yZn 226% oy o HY ST 33,4%
t NJ @OK2Re& 1T RIAFOFEyYy21 OA FTALYYESI2 cXo 27,0% OMZH MHXT 1457%
t 21 2801 OF &ALINJ SRIFdX ¢ GevyYy HTXpP HTZXIp - DD n yoIm 191%
Koszty operacyjne netto, w tym: (361,4) (327,7) 10,3% (1177,9) (1 007,8) 16,9%
'3 0dzZaA 200S (107,2) (133,0) (19,4% (384,0) (360,4) 6,5%
23yl ANRPRT SYyAl A T 6AlFROT SyAl (94,1) (91,4) 3,0% (365,4) (315,8) 15,7%
%dzd @ OAS Yl UGSNRAFOsg6 A Sy SNE

Gosl NEG A YIGENRL Os g (38,6) (32,5) 18,8% (140,8) (98,9) 42 4%
Amortyzacja (38,5) (41,5) (7,2% (158,1) (161,4) (2,0%)
Reprezentacja i reklama (18,6) (17,0) 9,4% (57,7) (47,6) 21,2%
Koszty restrukturyzacji (2) (5,3) T - (5,3) T -

'Y2NJ SYAS L12oeol S tCw 600 MM M Tt - MO M 0XM 354,8%
hRLA&a& | {ddz £ AT dz2ROS o6no (47,2) (2,5) 1788,0%4 (46,0) (4,9) 838,8%
Wynik operacyjny - EBIT (30,4) HN 2N - (64,8) (41,9) (54,7%)
YENDIF 9.L¢ 69.L¢kt NI @8OK2R&80 (9,2%) 6,8% (16,0p.p.) (5,8%) (4,3%)  (1,5p.p.)
Wynik operacyjny - EBIT [bez MSSF 16] (36,9) HOXH - (87,9) (27,1)  (224,4%)
YENBEF 9.L¢ 09.L¢kt NI BOK2R& U0 (flpl%) a {66%C (@E®.p.) (7,9%) (2,8%)  (5,1p.p.)
EBITDA (5) ppxo cyzn (18,7% MO 2o MHNMXZn 12,0%
YENDEF 9.L¢5! 69.L¢5! kt NI @ OK2 Re™ 19,3%  (2,6p.p.) 12,5% 12,9%  (0,4p.p.)
EBITDA (5) [bez MSSF 16] omMZc ndpId (36,7% ny >p TOoZy (34,3%)
YENDEF 9.L¢5! 69.L¢5! kt NI @OK2R®5%W wo H2%a {4, pphc8 44% 76%  (3,2p.p.)
Zysk/(strata) netto (30,5) HnNnZH - (105,7) (46,6) (126,8%)
9.L¢ 06ST TRIENISZ 2SRYy2N}X1 2¢e OKo ZH HcZT (13,1% (23,4) (46,9) 50,1%
9. L¢5! 06ST T RIEINISZ 2SRY2NIIT 2 6@MKT CyZH (95% MonT MMnIp 17,6%
%ealkoauNrGro ySadz2 oS8T 1T RFENIEBEI RS RSN tze,a@/j OK (66,6) (51,2) (30,1%)

*t r . dSEomsolidowane sprawozdanie finansowe za 4. kw. 2022r.Wy j aSni eni a
**dane sp-gki

AGORA.
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O Bilety do kin [17, 3%)]

O Bary w kinach [9,3%]

O Wydawnictwa [12, 3%)]

O Lokale gastronomiczne [3,4%)]
J 7 Jilkhewa Y24,8%]

. - E- “70°33 g 8P%IG

i X | 202 R.EA* O]

O?°3EXTJa[4NEF3 - CJ
?°3EXTJa

958,894 ENE o « J

innych publikacji

dynamicznie 3 - Y .« TX tydh™ 3 EEN| € H« Qv Okiesie” °© EN-EX AT RO2Xr.
41,4%i C E 3 "04,6 p.p.w stosunku do analogicznego okresu 2021 r

zagNczni ku do prezentacij.i
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2022 2021

4. KW. 1-4 KW 4. KW. 1-4 KW
‘ WSPARCIE W RAMACH TARCZY ANTYKRYZYSOWEBD? ( +5( 6 A * . 25 ‘ 1?2. 101 } 0,9 8.2
‘ ZWROT VATU bSEGMENT PRASA CYFROWA | DRUKOWANA ‘ - - - 1,1
‘ C58>1 (6. ( :8OHBA((H5(;6*A *. 25 . 1?.!|31 - 14.1 - 3,1
2022 2021
4. KW 1-4 KW 4. KW 1-4 KW
‘ FH; 3 A &8& A1C . 6 DGRUPANAGORA 8 ‘ ] (3.1) ] ]
‘ KOSZTY RESTRUKTURYZACH; > ? $Y . &YW *. 25 ‘ 17? .(5',’3; 1 (5,3) ; -
8&; . ?H 1AC 2.3CD!S$EY . &YW >(12 5 | (F6)A>1G47% *.25 . (fgB D1 W (55 (4,9)
INTERNET ** ’ ’ ’ ’
2022 2021
4. KW. 1-4 KW 4. KW. 1-4 KW
‘ ZDARZENIA JEDNORAZOWE RAZEM ‘ (53,6) (41,4) (2,7) 5,0
AGORA A t r . dSgomsolidowane sprawozdanie finansowe za 4. kw. 2022 r.
SA ** Odpisy aktkw&2bpRk2ujN&e wwzglndniajN: 43,4 mln z§ odpisu w segmencie Pr amsna zQly fw osweag ne nDcriuek oRweaknl aa, ma3 , Z3e wml fint rzzjn a® dopreagzy e0a, k1t eP@PPN  Zzob] eingNhteknac, i €0 |

roku uwzgl3gdinimdjnNzg odpi su w segmenci e2 P2 smaen@sFdmmilwa NOkB®ruRp®amhn z§ w segmencie Reklama Zewniftrzna oraz 0,1 mln z§ w segme I nternet
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4.kw.2022 4.kw.2021 %zmianyr/r‘ 1-4.kw.2022 1-4.kw.2021 % zmiany r/r

F
~NOT yS LINJ

dO0K2Reéx ¢ GeyYy MOAXH MnHZA (1,3%) nNncANXp OMHZIpPp 474%
t NJ @eOK2Reé 1S &LINJI SRIde oAfSlisgpR2EMIAYNZIA  (92% MPHZIN MHCI® 516%
t NJ @OK2Ré 1S &LINJ SRIdé& oFNRéS2o0nZdd omMIH (1,0% MAOXC CHZXIN 66,0%
t NJ @OK2Reé 1S &LINJ SRId& NBLlfFY MnImMyl @K oo mU086% HdZn MC ZC 74,7%
t NJ BOK2Ré I RIAIFIOFEyYy21 OA 3 40§ NRy2c A Olyyz$ic @26 oy Zo HY ST 33,4%
t NJ @OK2Reé 1T RIAFOFEYy21 OA FAEY2HSD OME=Zyoo @209 TO 002 Mn =T 130,6%
t NJ @OK2Reé 1 RIAFOFEy21 OA 28Rl gyWDd sl mcZd  83% pMZn PpoOZXo (3,6%)
Razem koszty operacyjne, w tym: (6), (7) (130,6) (126,0) 3,7% (444.,5) (335,7) 32,4%
' 40dAA 200S 6nvI o671 (42,3) (45,5) (7,0% (148,9) (96,3) 54,6%
28yl ANRBRI SYyAl A T 6AFROI SYyAl yIFA9NY SOT (208N OAHA) 1 5 6 (8®7Y U (60,3) 33,8%
%dz0 @ OAS YIFU0SNRALFOs56 A Sy SNH
026 Ns6 A YIOGSNAIOs6 6no (18,1) (15,1) 19,9% (66,1) (37,6) 75,8%
Amortyzacja (4) (20,2) (21,7) (6,9%) (80,8) (82,3) (1,8%;
Reprezentacja i reklama (1), (4) (5,6) (4,5) 24,4% (19,2) (11,6) 65,5%
Y2zal Gd& 2LISNIOeéa2yS 1T RIAIFIOFIEyYy21(10R) 22 R162YyAOUG2%| 6 p V@6 c U (49,7) (0,2%)
Koszty restrukturyzaciji (8) (1,8) 1 - (1,8) T -
hRLIA&& F{1Gdz2 £t AT dz2nNnOS 6o (3,3) 1,7) 94,1% (2,2) 1,7) 29,4%
'Y2N] SyAS LR2odoeoil S tCw omno T Tl - MM S M 0oXmM  3548%
EBIT hZc Mmc >n (40,0% MC 2N (23,2) -
YINDIF 9. L¢ 6,8% 11,3% (4,5p.p.) 3,5% (7,4%) 10,9p.p.
EBIT (bez MSSF 16) nxo MmpZc (72,4% (3,0) (5,9) 49,2%
YFNDBF 9. L¢ 3,1% 11,0% (7,9p.p.) (0,7%) (1,9%) 1,2p.p.
EBITDA (5), (11) 002ZH opZc (16,2% bpZc CMZp 62,0%
YFNDBIF 9. L¢5! 23,7% 27,9% (4,2p.p.) 21,6% 19,7% 1,9p.p.
EBITDA (bez MSSF 16) (5), (11) 16,0 26,8 (40,3% 00Xy ooXm 1,2%
YENDIF 9.L¢5!'606ST a{{C mcoO 11,4% 18,9% (7,5p.p.) 7,3% 10,7% (3,4p.p.)

*t r . dSgomsolidowane sprawozdanie finansowe za 4. kw. 2022r. Wy j aSni eni a przypis-w znajduj N sin w

AGORA.

. spadek wp § y veegmentu, w rezultacie n i U sfrekevéncji, przy jednoczesnym
wzr o®pijeg vrellamorazd z i a § afilmowejS gastronomiczne;.

-wy Usmzgchody zd z i a § adgastran®@micznejd z i Wi Us zwypny y wee m
S pr z e dwa téstauracjach sieci Pasibus, g §J - wrzé &z g | find ubrak
ograniwdze &g alwn b Kls iz Nipkalii

-wy Usmzgchody zt yt di §iua § afimowep Witym czasie w kinach by § a

wy Swi eprddukagjaaNext Filmu, Johnny, k t - podakoniec rokut r arf i Wrai e U

napl at fPtayemn

~

. przychody Wydawnictwa Agorab v vy Usnzietkwc z e Sg § e ywndfekcie
realizacji kampanii reklamowej dla jednegozk | i e;nt - w

- wzrost k o s z toperacyjnych segmentu, przede wszystkim ze wz g | ma u
powrkintdod z i a § abeznoobSocsit. NegatylEny wp § pawpoziomk os zt - w

mi a g mzliczenie
aktualizuj Ncego

k 0 s zt restrukturyzacii

oraz utworzenie odpisu

ni Us kaszty us § obgych z wi NzlBygyd - wa ine Us zkgsaiami

dzi ag akinowejSvayim zn i Us kogatami zakupu kopii filmowych;

zmniejszenie k o s ztwyw a g r oidSavd & d avzdez& a § aKinoveejSicw

dzi ag afilmovwejSKoszty te b y Gatomiastwd z i a § aghstran@ricznej w

z wi Nzrkzwojem s p - §tdpilnside;

-wzrostk 0 s zt u Wymd tae r i engfgimraz wa r t spf&zedanycht owar - w
i mat er iwaydn-i eeawgrostu cen oraz wy Us zwmghy w-dwz i agal noSci
gastronomicznej;

spadek k o s z tamarntyzacji segmentu (bez Wydawnictwa Agora) w efekcie

modyfikacji u m- wzynszowych w Heliosie we wr z e 2021l u Ni U sbzyaj a
r - wn iamolyzacja w d z i a § afilnmwoep czia vy Us z amortyzacja w
dzi ag agastran@dicznej w z wi Nz Wiufi k BczbiNlokali rozwijanych pod
ma r Pdsibus.

zagNczni ku

do

prezentacj.i
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Bilety do kin [41,8%)]
O Bary w kinach [22,5%] PraW|a. m I Ia =
O Reklama kinowa [6,3%]

O Lokale gastronomiczne [8,3%)]
O&E J~ Jiewa {7t4%)]
O Wydawnictwo [11,2%)]

. - E- "70°33 BRB®IG

{
\

X1 »| m© »NSAEm» f! x| :dN:| A KI2*~~A»]|

6 ( GA *. 25 6 OF.)1?I1 HS5 &H?/
POLSKICH* . 25, F ;8 > | . (>F 21

+7,2%

> 339
32%a polskim ry

dystrybucji flmowej

|: I I_m (Lv Filmy dystrybuowane przez NEXT

* 25 ©°3EEN Kz’«Y"EQTATT 3 Y «
I WU 2 K« C TE CY

NEXTAY

316

' I
L3 XT« J KB NEMJ C TE  C «J-3XTK2® JX K NEMJ C TE C «J Z K& X
z TOP10 hollywoodzkich produkciji z TOP10 hollywoodzkich produkcji
w latach 2017-2019 w 2022 roku

AGORA *t r . dSgomsolidowane sprawozdanie finansowe za 4. kw. 2022r.Wy j aSni eni a przypis-w znajdujN sin w zagNczniku do prezentacij.i
SA **Dane sp-gki

***BoxOffice
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4.kw.2022 4.kw.2021 % zmiany r/r‘ 1-4.kw.2022 1-4.kw.2021 % zmiany r/r

-wy Uskzoes z t vy

g Yty |0

~NOTyS LINJ eOK2Reéx ¢ lLeyYy poXc pcIn (43%) HANMEZH HANZIH  24%
t NJ @ OK2R& S &ALINJ SRId& ge8RIgyHeMdyy HTIp (2,5% ManXc mnpzc (0,9%)
t NJ @ OK2R@ S ALINJ SRIFd& NB1fl YmMcoouw = MABEDE (D6r6% cnXdp cnxT (5,9%)
t NJ @ OK2R& S 4LINJ SRId& dza0dA KZEAINFTEXOI NN¥D OHZIZY HCXy  224%
Razem koszty operacyjne, w tym (5): (100,1) (53,5) 87,1% (260,1) (188,1) 38,3%
al 0 SNALF U@ SYSNEHAIFZ (26FNB A (ldg8)0dza A115R A 6N A O1(51.8) (40,1) 28,2%
23y FANRRISYAlL A T 6AFROT SYAl y24,7)NJ S G24,5LINI C0B%HY A | @a6D,3) (93,3) 7,5%
Amortyzacja (2,1) (1,8) 16,7% (7,3) (7,4) (1,4%)
Reprezentacja i reklama (1), (3) (3,4) 4,7) (27,7%) (13,1) (13,4) (2,2%)
Restrukturyzacja (6) (3,4) T - (3,4) 11 -
hRLWA&E F{Qllddzf AT dz2NnOS o710 (43,4) (0,7) 6 100,0%| (43,4) (0,7) 6 100,0%
EBIT (46,5) HZPp - (50,9) MC 2 M -
YI ND I 9. (86,8%) 4,5% (91,3p.p.) (24,3%) 7,9% (32,2p.p.)
EBIT [bez MSSF 16] (46,5) HZp - (50,9) MCZM -
YI ND I 9. ST a{{C mc®8 (86,8%) 45%  (91,3p.p.) (24,3%) 7,9% (32,2p.p.)
EBITDA (1,0) pZn - (0,2) HNZZH -
YI NBI 9. L¢5! (1,9%) 8,9% (10,8p.p.) (0,1%) 11,9% (12,0p.p.)
EBITDA [bez MSSF 16] (1,0) p 2 - 0,2) HMZH -
YENDEF 9.L¢5! woST a{{C wmc®8 (1,9%) 8,9% (10,8p.p.) (0,1%) 11,9% (12,0p.p.)

*t r . dSgomsolidowane sprawozdanie finansowe za 4. kw. 2022r. Wy j aSni eni a przypis-w znajduj N sin w

AGORA.

zagNczni ku do

. spadek p r z y ¢ hsegimentu Prasa Cyfrowa i Drukowana, g g - waewe gl ndu

na spadek wp §y wzews pr z e dekleny w papierowej wersji Gazety
Wyborczej;

-wzrostpr zy c haesé pw z e d a §poligraficznych ze wz g | nadwy Us z e

cenydlak |l i enéwmwntrrznych

spadekpr zy c hzed p wz e wyddwgictwze wz g | fadnu Usvp § yzey

s pr z e papi€ogwego wydania Gazety Wyborczej, przyr osn Nwg g h wa c h
zes p r z e subskhypciji cyfrowych Wyborcza.pl;

_spadek pr zyc hpeds pvr z e detlldsry g § - wmel vz g | ma spadek

s p r z e mkkdabh y papierowym wydaniu Gazety Wyborczej;

- wy U s koszty operacyjne segmentu, przede wszystkim z powodu dokonania

odpisua kt ual i Drazgutworzegicorezerwynar estr ukturyzacij i

-wy Uskosztywy nagr d8wi &d oazrze€Ep r a c o wad vkz- gil fiad u

wy Uswymagrodzeniast a g e

- wy Us koezty amortyzacji z powodu realizacji inwestycji poniesionych w

poprzednich okresach;

materiag- - w, energii, t owar - w |

na wzrost cen materiag-w produkcyjnych, w

prezentacj.i
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SUBSKRYPCJE WYBORCZA.PL [tys. szt.] **

+6,2%

CIARMNIN i e e T LR
DR SRR Ll B : i =i
% g <05 S X = LN A SRR
30 3 7 | " OFERTA NOWOROCZNA! | pakiet PREMIUM
. ’ s ' ‘

caly rok czytania®

Polecam. Barbara Rurdej-Szatan

wyborcza.pl

286,1

Przekroczenie po raz pierwszy w historii poziomu

4. KW. 2021 4. KW. 2022 300 tys. aktywnych subskrypcji Wyborcza.pl
' ' ' ' w grudniu 2022 r.

"5 /EN!c »xcA»m» [ AD| I »A/ K » x| £A/l K NG RG RS LR | [ Y Z

+2,6p.p.
! 0
= 43,3% GAZETA
Bwyborcza
8 Kz« YN X ¥3XT« Xm & X~ YNE«X@m ~°3EX
przestrzeni 4. KW. 2022 r. na poziomie 46,9 tys.
XzZEX2°KIZEEY ;-«JT awOn C YNXe « a C 1Y
4, KW 2021 4, KW 2022

AGORA *t r . dSgomsolidowane sprawozdanie finansowe za 4. kw. 2022r.Wy j aSni eni a przypis-w znajdujN sin w zagNczniku do prezentacij.i .
SA **Dane sp-gki 11

*Dane PBC nt. sprzedaUOy dziennik-w, Luty 2023 r.




ld !

adibderdmpalskidgb tpdhu

g Yty 10 F 4.kw.2022 4.kw.2021 % zmiany r/r| 1-4.kw.2022 1-4.kw.2021 % zmiany r/r

NOT yS LINJ eOK2RéxX ¢ GevYy PHZH np=n 15,09 MCYZNn MONIH 290%
t NI &8 OK2 R S LINI SRIFd& NBTf Il Yndmo nM>y 18,29 MPpAPEIN MHHIT 299%
Razem koszty operacyjne, w tym: (42,4) (38,2) 11,09 (152,3) (134,9) 12,9%
Koszty utrzymania systemu (1) (11,2) (10,2) 9,89 (42,2) (37,5) 12,5%
Koszty realizacji kampanii (1) (6,3) (5,7) 10,59 (22,7) (18,3) 24,0%
28yl ANRBRI SYAlF A T é6AFROT SYyAl VyI85N] SOI7,2LINT O1B4% A 1 5 B0,7) (25,4) 20,9%
Reprezentacja i reklama (1,6) (0,8) 100,09 (4,4) (2,6) 69,2%
Amortyzacja (7,8) (9,3) (16,1% (36,4) (37,4) (2,7%)
hRLA&E | {ddz €t A1 dz2NnOS 6HO (0,4) (0,1) 300,09 (0,3) (1,6) (81,3%
EBIT hy T SH 36,1% Mp ST (4,7) -
YINBI 9. L¢ 18,8% 15,9% 2,9p.p 9,3% (3,6%) 12,9p.p.
EBIT [bez MSSF 16] dZn TZM 26,8% MO ZH (6,0) -
YINBI 9. LC¢C o I a{{C mc®8 17,2% 15,6% 1,6p.p 7,9% (4,6%) 12,5p.p.
EBITDA (2) MY 2/ MC 2C 8,4% pHZXZN onzxzo 52,8%
YI NBDI 9. L¢5! 34,5% 36,6% (2,1p.p.] 31,2% 26,3% 4,9p.p.
EBITDA [bez MSSF 16] (2) MO 2 /i MHZp 4,0% 00 2ZH MT 2/ 95,3%
YFENDFE 9.L¢5! @wo6ST a{{C wmc8 24,9% 27,5% (1,3p.p.] 19,8% 13,1% (1,3p.p.)

AGORA.

*t’

r

. dSgonsolidowane sprawozdanie finansowe za 4. kw. 2022r. Wy j aSni eni a

przypis-w

znajduj N

S

n

W

zagNczni ku do

- WZrost

- wy U s koszty reprezentacji i reklamy, g § -

-wy Us pgrachody reklamowe, w s z ¢ z e g - ddnotoWaneé w segmentach

premium: citylight, digital, backlight

- wzrost k 0 s z tutrzymania systemu wy ni §ggwamiwg Uszkohbzt

funkcjonowania i rozwoju systemu cyfrowych n 0 S n iindeomwych, at a k4éd e
wzrostuk 0 s zt e mo ndraz lwi e U Nutreyghanian o S n i réklamowych;

k o s z trealizacji kampanii g g - wma eskutek wi n k slcaby
zrealizowanych kampanii. Wz r o Kkapzty druku i wymiany ekspozycji na
n o Sni tkadycymych oraz koszty realizacji kampanii niestandardowych;

-wy Uskosztywy nagr 08 wiedEd nazrze¢Ep r a ¢ o wioig K - wefekte
wy Us z vy hagr osdtzae(@az lemiennego elementu wy nagr ozdz e (E

spr awNJ s reaijacizak adaalycgir zedaUowych

barterowych k o s z kampanii patronackichwz wi Nzighwi 0 kls iz Nardz N
kosztami organizaciji konferencji #DataDrivenDOOH.

prezentacj.i

wn poeodu wy Us zgMdhznych
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