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Wazne punkty

Najistotniejsze czynniki rynkowe wptywajace na
wyniki Grupy Agora

Wyniki finansowe Grupy Agora w 1 kwartale 2026 r.

Wyniki finansowe segmentéw w 1 kwartale 2026 r.
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A Wiodaca grupa mediowa w Polsce

) Grupa EUROZET
Radio: Grupa Radiowa #2 w Polsce

AMS

Reklama OOH: .
reklamy zewnetrznej w Polsce

. Helios
Kina: oo o
najwieksza sie¢ kinowa w Polsce
Gazeta Wyborcza
Prasa: . o Y o )
dziennikéw opiniotwérczych
Internet: Gazeta.pl

wiodacy portal informacyjno-medialny

GRUPA MEDIOWA

AGORA




A Wiodaca grupa mediowa w Polsce

» ~15 min dzienny zasieg

» ~12 MIN widzow w kinach/p.a/
> ~ 8 MIN dzienna liczba stuchaczy
> ~350 tyS. subskrypcji - lider rynku

AAAAAAAAAAAA




AWiodqca grupa mediowa w Polsce

DZIENNE ZASIEGI POLSKICH GRUP MEDIOWYCH WG. MEDIAPANEL ZA 2Q 2026

[MLN OSOB]
14.2 14.5
12.1
10.3 I
Grupa TVP Grupa TVN WBD Grupa Polsat-Interia Grupa Agora
DZIENNE ZASIEGI POLSKICH GRUP MEDIOWYCH W DZIENNE ZASIEGI POLSKICH GRUP MEDIOWYCH
MIASTACH POWYZEJ 100 TYS. MIESZKANCOW. WSROD OSOB Z WYZSZYM WYKSZT.
[MLN OSOB 2Q 2026] 5.2 [MLN OSOB 2Q 2026] 4.6
: 3.8
3.1
3.1 3.2 3.6 I 2.7 I I
GRUPA MEDIOWA Grupa TVN Grupa Bauer Grupa Grupa Agora Grupa RMF Grupa TVN Grupa Grupa Agora
AG o RA WBD Media Polsat-Interia WBD Polsat-Interia .




A Najistotniejsze czynniki rynkowe wplywajace na wyniki Grupy Agora

[%; ZMIANA R/R]

DYNAMIKA WYDATKOW NA REKLAME W 2. KW. 2026 R STRUKTURA RYNKU REKLAMY W 2. KW. 2026 R
® kino. 1.6%
- +0.3 pp...
31,7% kino outdoor. 7.5%.
_ +0.3 pp \ dzienniki. 0.7%
-0.1pp

P 8,0%. outdoor
I 7,9% internet

0,5%.
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magazyny. 1.4%.
¥ radio. 7.4%. -0.1 pp
+0.0pp

3,3%. radio

wideo f 3.8%

wtymTV. -6,2%. ) wartos¢ wydatkow reklamowych
Dynamika wzrostu rynku

reklamowego w 2Q 2026 r/r ogotem w Polsce w 2 kw. 2026 r.

" wideo. 49.5%.*
-1.6pp

-2,8% magazyny

. o - internet.31.9%./
-5,7% dzienniki +1.2pp

* wideo zawiera TV, z udziatem 32.2% rynku, spadek o 3.4%

(TV, kino, internet); szacunkdow Agory S.A. (dzienniki, czasopisma, radio) oraz danych OOHlife I1zba Gospodarcza (reklama .

Rynek reklamy - na podstawie wstepnych estymacji SN
zewnetrzna). PUBLICIS
GROUPE




A Najistotniejsze czynniki rynkowe wplywajace na wyniki Grupy Agora

DYNAMIKA WYDATKOW NA REKLAME W 1. POLROCZU. 2026 R STRUKTURA RYNKU REKLAMY W 1. POLROCZU. 2026 R
[%; ZMIANA R/R]
® kino. 1.5%
+0.2 pp...

|
. tdoor. 7.0%.
T 21,0% kino PR

+0.1pp AN dzienniki. 0.7%
i 6,4%. outdoor -0.1 pp
PN 7,9%  internet
] 7,5%. radio

2,8%. wideo f 5.1%

wiym TV. -2,4%. _ wartos¢ wydatkow reklamowych
Dynamika wzrostu rynku
reklamowego w 1H 2026 r/r

magazyny. 1.4%.
¥ radio. 7.7%. -0.1pp
+0.2 pp

ogotem w Pojsce w 1H. 2026 r.
" wideo. 49.9%.*
-1.1pp

-0,6% magazyny
- internet.31.8%./

] -5,6% dzienniki +0.8pp

* wideo zawiera TV, z udziatem 33.2% rynku, spadek o 2.6 pp

GRUPA MEDIOWA

‘ \G O RA Rynek reklamy - na podstawie wstepnych estymacji 5“{@ (TV, kino, internet); szacunkdow Agory S.A. (dzienniki, czasopisma, radio) oraz danych OOHlife I1zba Gospodarcza (reklama
zewnetrzna). PUBLICIS
GROUPE




A Wyniki Grupy Agora w 2Q 2026

Przychody ze sprzedazy netto
Koszty operacyjne netto

EBIT

marza EBIT

EBITDA

marza EBITDA

EBIT (exMSSF 16 & LTIP)
marza EBIT

EBITDA (exMSSF 16 & LTIP)
marza EBITDA

OOOOOOOOOOOO

2Q 2026

390.6

(363.9)

26.7
6.8%

80.7
20.7%

18.9
4.8%

41.0
10.5%

2Q 2025

379.6

(358.4)

21.2
5.6%

65.5
17.3%

14.6
3.8%

37.5
9.9%

%r/r
2.9%
1.5%
25.9%
1.2p.p.
23.2%
3.4p.p.
29.5%
1.0p.p.
9.3%
0.6p.p.

755.3
(730.1)
25.2
3.3%
134.4
17.8%
9.6
1.3%

55.0
7.3%

1-2Q 2026 1-2Q 2025

728.9
(701.3)
27.6
3.8%
118.5
16.3%
14.2
1.9%

62.4
8.6%

%r/r
3.6%
4.1%
(8.7%)
(0.5p.p.)
13.4%
1.5p.p.
(32.4%)
(0.6p.p.)
(11.9%)
(1.3p.p.)
zysk netto

LTM 3Q'25-2Q'26
1,633.0

87.3
5.4%

295.5
17.3%

53.4
3.3%

151.6
9.1%

40.8



A

Przychody & EBIDTA in 2Q'2026
wg segmentow miin PLN]

118.0

103.9
91.8
52.1
45.1
3 B II
-1.3

= Przychody
m EBIDTA

31.0

I
-5.0

FILM RADIO OOH

PRASA

INTERNET

AGORA

STRUKTURA PRZYCHODOW ZE
SPRZEDAZY W 2Q 2026

Sprzedaz tresci i )
wydawnictw Sprzedaz
8.3% barowa, 8.5%

Sprzedaz

biletéw do kin,
14.0%

Produkcja i
dystrybucja
filmowa, 1.6%

Pozostate, 7.5%

Ustugi
reklamowe,
60.1%




A Net Debt na koniec 2Q 2026

Grupa Agora
Zadtuzenie netto na 30/06/2026

831

260
-571
193
-68
Total Debt IFRS Lease Debt ex IFRS Cash Net Debt

GRUPA MEDIOWA

AGORA NET DEBT




A Film - Helios -

2Q 2026 2Q 2025

Przychody ze sprzedazy 118.0
Koszty operacyjne netto -111.1
EBIT 6.9
marza EBIT 5.8%
EBITDA 25.6
marza EBITDA 21.7%
EBIT (ex IFRS 16 & LTIP) 1.9
marza EBIT 1.6%
EBITDA (ex IFRS 16 & 8.9
marza EBITDA 7.5%

OOOOOOOOOOOO

127.8

-115.9

11.9
9.3%

30.9
24.2%

6.8
5.3%

13.5
10.6%

sie¢ kinowa w Polsce

%r/r
-7.7%
-4.1%

-42.0%

-3.5p.p.
-17.2%
-2.5p.p.
-72.1%
-3.7p.p.
-34.1%
-3.1p.p.

1-2Q
2026

265.1
-244.0
21.1
8.0%

59.5
22.4%

11.4
4.3%

25.9
9.8%

LA HELIOS

1-2Q
2025 %r/r nexTey
273.0 -2.9%
- 1.0% -
P
11.5% -3.5p.p.
71.7 -17.0%
26.3% -3.9p.p.
21.5 -47.0%
7.9% -3.6p.p.
37.1 -30.2%
13.6% -3.8p.p.

wzrosty wpltywy ze sprzedazy ze sprzedazy reklam w kinach;

spadly przychody z biletéw i wptywy ze sprzedazy barowej - z uwagi na nizsza frekwencje;

spadty przychody z dziatalnosci filmowej z uwagi na wysoka baze przychodowa w 2 kwartale 2025 roku
nizsze koszty ustug obcych - przede wszystkim nizsze wynagrodzenie producentéw w Next Film z uwagi na nizsze przychody z dystrybucji filmow
ponadto nizsze koszty kopii filmowych jako pochodna nizszej sprzedazy biletdw;

nizsze zuzycie materiatéw i energii oraz wartos¢ sprzedanych towaréw i materiatéw z uwagi na nizsza sprzedaz barowa
oraz nizsze koszty bezposrednio powigzane ze sprzedaz cyfrowa muzyki;

nizsze byty koszty reklamy i reprezentacji.



FREKWENCJA W POLSKICH

WIDOWNIA NA FILMACH POLSKICH |

KINACH ORAZ KINACH HELIOS ZAGRANICZNYCH
2Q 2023-2026 1H 2025-2026
- 9.9 9.4
. 8.4
18.2 18.4
2.0 1.9 2.5 2.3 47 38
Zmiana )
227% 226% 253% 24.5% +11% Zmiana
2023 2024 2025 2026 Zagraniczne 925 2026 Polskie
Widzowie Rynek mWidzowie Helios mUdzial Helios
SREDNIA CENA BILETOW DO KIN W 2Q 2023-2026
24.30
18.33 21.08 18.94 3
2023 2024 2025 2026
AG O RA Rynek Helios




TOP 10 filmow

/\ W 2Q 2026 box office

1 DIABEt UBIERA SIE U PRADY 2 1,040,384 22.3%
2 SUPER MARIO GALAXY FILM 912,546 25.8%
3 TOY STORY 5 668,252 25.1%
4 MICHAEL 617,274 27.8%
5 OBSESIJA 555,561 20.8%
6 BACKROOMS. BEZ WYJSCIA 524,457 27.0%
7 MANDALORIAN | GROGU 464,761 26.3%
8 DRAMA 448,729 18.4%
9 PROJEKT HAIL MARY 384,921 22.2%
10 STRASZNY FILM 344,648 28.4%

Rynek kinowy - kluczowe wnioski

* Lwig czes¢ wyniku napedzaja franczyzy

* Trend wspiera serializacja kina

* Spadek frekwencji | udziatéw wieksozosi sieci | kin , w tym Heliosa.

* Spadek udziatéw polskich filmoéw — Helios ma wiekszy udzial w

produkcjach krajowych niz w catym rynku

* Fenomen niszowych filméw Obsesja | Backlights

* Wzrost srednigj ceny biletow — widzowie wybieraja formaty Premium

* Silne odbicie rynku od poczatku 3 kwartatu

GRUPA MEDIOWA

AGORA

Co jeszcze czeka nas w 2026

Minionki 3 (UIP); premiera 3 lipca,
1,450,000 widzéw do 5/08,nadal wyéwietlane

Odyseja (UIP); premiera 17 lipca
1,050,000 widzéw do 5/08,nadal wyéwietlane

Spider-Man. Catkiem nowy dzien (Uip); premiera 31 lipca
Q3 1,000,000 widzéw w tydzien do 5/08,nadal wyswietlane

Vaiana (live action, Disney); premiera 10 lipca
400,000 widzoéw do 5/08,nadal wyswietlane

Psi Patrol i dinozaury (UIP); premiera 7 sierpnia

LALKA premiera 30 wrzesnia przy gwiazdorskiej obsadzie frekwencja

bedzie kilkumilionowa.
Premiera serialu Netflix 16 wrzesnia moze napedzac zainteresowanie kinowa
"Lalka" zamiast kanibalizowac.

Igrzyska smierci: Wschdd storica w dniu dozynek

(Forum Film); 20 listopada

Q4 Hexed (Disney); 25 listopada
Avengers: Doomsday (Disney); 18 grudnia

Dune: Part Three (Warner); 18 grudnia

Jumanji 3 (UIP); 25 grudnia



grupa
eurozet

A Radio:

grupa radiowa w Polsce

2Q 2Q 1-2Q  1-2Q @
2026 2025 %r/r 2026 2025 %r/r
Przychody ze sprzedazy netto 103.9 102.1 1.8% | 200.9 184.9 8.7% @
Koszty operacyjne netto -86.5 -85.1 1.6% | -167.0 -159.1 5.0%
EBIT 17.4  17.0 24% | 339 258 31.4% RADIO
marza EBIT 16.7% 16.7% 0.0p.p. | 16.9% 14.0% 2.9p.p.
EBITDA 22.7  22.2 2.3%| 443 36.0 23.1% yzoE)d
marza EBITDA 21.8% 21.7% O.1p.p. | 22.1% 19.5% 2.6p.p.
EBIT (ex IFRS 16 & LTIP) 16.8 16.6 1.2% 32.6 25.0 30.4% p\#
marza EBIT 16.2% 16.3% -0.1p.p. | 16.2% 13.5% 2.7p.p.
EBITDA (ex IFRS 16 & LTIP) 20.0 19.6 2.0% 38.9 30.9 25.9% melo.
marza EBITDA 19.2% 19.2% 0.0p.p. | 19.4% 16.7% 2.7p.p.
D eront posostalych prayehodow to clolc Ioter Radin 22t oras ake) speciinych evenon: | HLa8

nizsze byty przychody ze sprzedazy ustugi posrednictwa w sprzedazy czasu antenowego w stacjach innych nadawcow;

nizsze byty przychody z subskrypcji Premium TOK FM oraz przychody ze sprzedazy reklam w internecie;

nizsze koszty wynagrodzen i swiadczen na rzecz pracownikow wynikajg gtownie z wynagrodzen etatowych;

wyzsze koszty ustug obcych wynikaja gtéwnie z kosztéw organizacji loterii Radia Zet, kosztéw produkcji eventéw, ustug konsultingowych, ustug
wspomagajacych, przy jednoczesnym spadku kosztéw posrednictwa w sprzedazy reklam i pozostatych ustugach obcych;

wyzsze koszty reklamy i reprezentacji zwigzane sg z kosztami promocji Radia Zet, Radio Pogoda, Meloradia.

OOOOOOOOOOOO



/\ Radio

POROWNIANIE SLUCHALNOSCI EUROZET VS GRUPA RMF
W 2 KWARTALACH 2024-2026

35.6%34.8%34.1%

I I 27.0% 26.5% 25.8%
RMF

EUROZET
m 2Q 2024 2Q 2025

LICZBA SUBSKR. TOK FM PREMIUM [TYS.]

' I53.0

Q2 2025 Q2 2026

GRUPA MEDIOWA

AGORA

GRUPA EUROZET LIDEREM SLUCHALNOSCI
W DUZYCH MIASTACH 2Q 2026

39.5%

36.3%

32.9%
27.6%
25.3%
22.3%

Pow. 100 tys. Pow. 200 tys. Pow. 500 tys.

RMF m EUROZET




A Reklama Out-of-Home:
na rynku OOH w Polsce

2Q 2026 2Q 2025

Przychody ze sprzedazy netto 91.8 63.9
Koszty operacyjne netto - 68.5 -46.9
EBIT 23.3 17.0
marza EBIT 25.4% 26.6%
EBITDA 45.1 27.7
marza EBITDA 49.1% 43.3%
EBIT (ex IFRS 16 & LTIP) 20.9 15.6
marza EBIT 22.8% 24.4%
EBITDA (ex IFRS 16 & LTIP) 24.5 19.1
marza EBITDA 26.7% 29.9%

%r/r

43.7%
46.1%
37.1%
-1.2p.p.
62.8%
5.8p.p.
34.0%
-1.6p.p.
28.3%
-3.2p.p.

dlllS

2026 2025 %r/r

147.9 108.6 36.2%
-129.0 -92.5 39.5%
18.9 16.1 17.4%
12.8%  14.8% -2.0p.p.

62.7 37.3 68.1%
42.4%  34.3% 8.1p.p.

14.0 13.3 5.3%
9.5% 12.2% -2.7p.p.

21.5 20.3 5.9%
14.5%  18.7% -4.2p.p.

wyzsze byty przychody na nosnikach citylight, digital, backlight oraz na systemach nosnikdw w przejsciach podziemnych i portach lotniczych.
Wzrost wynikat z powiekszenia portfolio powierzchni reklamowych, w tym z zakupu spoétki Synergic;
wyzsze koszty ustug obcych wynikaty gtéwnie z wyzszych czynszéw, w tym kosztédw realizacji koncesji na wiaty przystankowe w Warszawie

OOOOOOOOOOOO

oraz nosnikdw reklamowych obstugiwanych przez spdtke Synergic;

AG O RA wyzsze koszty wynagrodzen i Swiadczen to efekt, m.in. wynikajacy z zakupu spétki Synergic;
wyzsze zuzycie materiatdw i energii zwigzane z wyzszymi kosztami sprzedanych materiatdw oraz zakupem materiatow eksploatacyjnych;

wzrost kosztdw reprezentacji i reklamy wynikat z wyzszych kosztéw reprezentacji, w tym organizacji wydarzenia branzowego



A Reklama Out-of-Home: #1 na rynku OOH w Polsce

adlns
synergic

: o - Wzmochienie oferty
Historyczne wyniki

44.1 % dynamika wzrostu
przychodow reklamowych w
drugim kwartale

Warszawa - przedtuzenie
koncesji na wiaty przystankowe

66,7% dynamika wzrostu

S5 4 przychodéw w DOOH w drugim
kwartale

10-letni kontrakt z Sosnowcem
na dzierzawe 55 wiat
przystankowych

GRUPA MEDIOWA

AGORA




/\ Prasa P wyborcza

1-2@ 1209 B wyborcza pl
2Q 2026 2Q 2025 %r/r 2026 2025 %r/r
Przychody ze sprzedazy netto 52.1 57.0 -8.6% 95.3 109.0 -12.6% INM e
Koszty operacyjne netto -54.1 -61.0 -11.3%  -102.5 -1149 -10.8%
EBIT -2.0 -4.0 50.0% -7.2 -5.9 -22.0%
marza EBIT (3.8%) (7.0%) 3.2p.p. | (7.6%) (5.4%) -2.2p.p.
EBITDA -1.3 -2.9 55.2% -5.7 -3.7 -54.1%
marza EBITDA (2.5%) (5.1%) 2.6p.p. | (6.0%) (3.4%) -2.6p.p.
EBIT (ex IFRS 16 & LTIP) -2.0 -4.1 51.2% -7.2 -6.0 -20.0%
marza EBIT (3.8%) (7.2%) 3.4p.p. | (7.6%) (5.5%) -2.1p.p.
EBITDA (ex IFRS 16 & LTIP) -1.5 -3.2 53.1% -6.2 -4.2 -47.6%
marza EBITDA (2.9%) (5.6%) 2.7p.p. | (6.5%) (3.9%) -2.6p.p.

nizsze przychody gtdwnie wskutek spadku przychoddéw poligrafii, eventéw oraz sprzedazy papierowego wydania ,Gazety Wyborczej”;

- wyzsze przychody Wydawnictwa Ksigzkowego dzieki sprzedazy wydawnictw wiasnych (m.in. ksigzek Martyny Wojciechowskiej i Natalii de Barbaro), a takze
wyzszym wptywom z reklam i sprzedazy tresci w magazynach oraz online;

- nizsze koszty materiatow i energii dzieki zakonczeniu dziatalnosci poligraficznej;
- wyzsze koszty ustug obcych wskutek outsourcingu druku ,Gazety Wyborczej”, wyzszych kosztdw dzierzawy powierzchni reklamowych oraz centralizacji ustug;
czesciowo kompensowane nizszymi kosztami eventdw oraz dystrybucji;
- nizsze koszty wynagrodzen i swiadczen dzieki restrukturyzacji oraz centralizacji ustug w Grupie;
- wyzsze koszty reprezentacji i reklamy w zwigzku ze zwiekszonymi wydatkami marketingowymi;
- jednorazowy pozytywny wptyw rozwigzania nadwyzki rezerwy restrukturyzacyjnej (+0,4 min zt).

OOOOOOOOOOOO



A Internet

Przychody ze sprzedazy netto
Koszty operacyjne netto

EBIT

marza EBIT

EBITDA

marza EBITDA

EBIT (ex IFRS 16 & LTIP)
marza EBIT

EBITDA (ex IFRS 16 & LTIP)
marza EBITDA

OOOOOOOOOOOO

2Q 2026 2Q 2025

31.0
-37.0
-6.0
(19.4%)
-5.0
(16.1%)
-6.0
(19.4%)

-5.2
(16.8%)

32.7
-37.2
-4.5

(13.8%)

-2.6

(8.0%)

-4.5

(13.8%)

-3.0
(9.2%)

. 4

Sesiier

%r/r
-5.2%
-0.5%

-33.3%

-5.6p.p.

-92.3%
-8.1p.p.

-33.3%

-5.6p.p.
-73.3%
- 7.6p.p.

1-2Q
2026

56.7
-69.0
-12.3

(21.7%)
-10.3
(18.2%)
-12.3
(21.7%)

-10.7
(18.9%)

YIELDBIRD

GAZETA.PL

1-2Q

2025 %r/r
58.5 -3.1%
- 68.5 0.7%
-10.0 -23.0%
(17.1%) -4.6p.p.
-6.2 -66.1%
(10.6%) -7.6p.p.
-10.1 -21.8%
(17.3%) -4.4p.p.
-6.8 -57.4%
(11.6%) -7.3p.p.

- nizsze przychody z powodu spadku reklamy internetowej w Gazeta.pl, czesciowo kompensowanego
wzrostem przychoddw reklamowych w Yieldbird;
- wyzsze koszty ustug obcych wskutek wzrostu kosztéw dzierzawy powierzchni reklamowych w Gazeta.pl i Yieldbird oraz wyzszych kosztéw IT

zwigzanych z centralizacjg ustug w Grupie;

- nizsze koszty wynagrodzen i $wiadczen dzieki redukcji zatrudnienia w Gazeta.pl, wynikajacej z centralizacji ustug oraz restrukturyzacji

przeprowadzonej w | kw. 2026 r.;

- nizsze koszty amortyzacji zaréwno w Gazeta.pl, jak i Yieldbird;
- jednorazowy pozytywny wptyw rozwigzania nadwyzki rezerwy restrukturyzacyjnej (+0,5 min zt).



Zapraszamy do zadawania pytan

Odwiedz naszg strone www.agora.pl

Kontakt:
Investor@agora.pl

press@agora.pl

Niniejsza prezentacja zostata przygotowana przez spotke Agora S.A. (,Spotka"). Dane i informacje zawarte na poszczegolnych slajdach nie przedstawiaja Eemej ani spojnej analizy ﬂnansoweﬁj{ prognozy ani szacunku
wynikow i stuzg wytacznie celom jnformacyjnym. Szczegotowy opis dziatalnosci i stanu finansowego Agory zostat przedstawiony w raportach biezgcych 1 okresowych dostepnych na witrynie korporacyjnej pod adresem
www.agora.pl. Wszystkie znajdujace sie dane zostaty oparte na zrodtach, ktére Spoétka uznaje za rzetelne i sprawdzone. Spotka zastrzega soblePrawo zmiany danych i mformac*\l/lvv vv%branym przez siebie terminie, bez
koniecznosci uprzedniego powiadomienia: Prezentacja nie byta poddana weryfikacji przez niezaleznego audytora. EBITDA ex IFRS&LTIP oznacza EBITDA bez wptywu MSSF16 | Programu Opcyjnego.

Niniejsza greze_ntacja oraz zwigzane z nig slajdy moga zawiera twierdzenia odnoszace sie do przysztosci. Twierdzenia takie nie moga byc¢ jednak rozumiane jako prognozy Spotki lub zapewnienia co do spodziewanych -
przysztych wynikéw Spotki. Oczekiwania Zarzadu oparte sa bowiem na biezacej wiedzy, Swiadomosci lu Spoggladach Zarzadu Spodtki i sg zalezne od szeregu czynnikow, ktére moga spowodowad, 1z faktycznie osiggniete w przysztosci wyniki
beda w sposob istotny rozni sie od twierdzen zawartych w niniejszym dokumencie. Spétka zaleca pomoc ze strony wyspecjalizowanych podmiotow zajmujacych sie doradztwem inwestycyjnym w
przypadku zainteresowania iInwestycja w jakiekolwiek papiery wartosciowe Spotki.

GRUPA MEDIOWA

Dane nie zawierajq wynikow sprzedanej 7 pazdziernika 2024 r. spotki Step Inside Sp. z 0.0, dane poréwnawcze zostaty odpowiednio przeksztatcone,
Zrédta: -Skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 2 kw. 2025 r.; Sprawozdanie Zarzqdu Grupy Agora za 2 kw. 2025 r.; Szacunki spotki
-Badanie Radio Track zrealizowane za okres 04-06. 2025 r.

-Badanie Mediapanel/ Gemius; czerwiec 2025; wskazniki: ,Real Users - Srednia dzienna”; Zasieg komercyjny; dane crossmedia dla platform: Internet, Radio, Telewizja, Outdoor. Zestawienie Top Media Owners. Opracowanie Agora S.A.

-Rynek reklamy - szacunki Agory (prasa na podstawie Kantar Media oraz monitoringu Agory, radio na podstawie Kantar Media), IGRZ (reklama zewnetrzna), Publicis Media (TV, kino, internet). Internet zawiera przychody z e-mail marketingu, reklamy graficznej (display), marketingu w wyszukiwarkach internetowych, przychody z reklamy
wideo oraz od 1. kw. 2015 r. przychody z reklamy mobilnej (zmiana metodologii liczenia Publicis Media; telewizja zawiera przychody zwigzane z emisjg regularnej reklamy oraz wskazarn sponsorskich, przychody zwigzane z lokowaniem produktu, nie zawiera natomiast kwot zwigzanych z telezakupami lub-innymi formami promocji.
-Frekwencja w kinach: dane za 2. kw. 2022-2025 szacunkowe dane Agory. Ze wzgledu na to, ze dystrybutor filmowy UIP Poland nie raportuje wynikéw swoich filmow, dane rynkowe dotyczqce sprzedazy biletéw sq szacunkami grupy Helios opartymi o dane Boxoffice.pl na podstawie informacji przekazywanych przez pozostatych
dystrybutoréw filmowych oraz sieci kinowe.
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Zataczniki




A Wyniki Grupy Agora w 2Q 2026r.

GRUPA

w min zt

Przychody ze sprzedazy netto
Sprzedaz ustug reklamowych
Sprzedaz biletéw do kin

Sprzedaz tresci i wydawnictw
Sprzedaz barowa w kinach
Przychody z produkgiji i dystrybucji filmowej
Pozostata sprzedaz

Koszty operacyjne netto, w tym:
Ustugi obce

Wynagrodzenia i $wiadczenia
Zuzycie materiatdw i energii oraz wartos¢ sprzedany
Amortyzacja

Reprezentacja i reklama

Koszty restrukturyzacji

Odpisy aktualizujgce

EBIT

marza EBIT

EBITDA

marza EBITDA

Przychody i koszty finansowe netto
Zysk/(strata) netto

GRUPA MEDIOWA

AGORA

2Q 2026 2Q 2025

390.6
234.8
54.8
32.3
33.2
6.4
29.1
(371.7)
(169.5)
(113.8)
(24.5)
(22.4)
(30.3)
1.4
0.3
18.9
4.8%
41.0
10.5%
4.1
11.7

ex IFRS 16 & LTIP

%r/r
379.6 2.9%
208.7 12.5%
56.3 (2.7%)
32.0 0.9%
36.7 (9.5%)
12.1  (47.1%)
33.8 (13.9%)
(365.0) 1.8%
(153.5) 10.4%
(117.2) (2.9%)
(31.1) (21.2%)
(22.9) (2.2%)
(29.0)  4.5%
14.6 29.5%
3.8% 1.0p.p.
37.5 9.3%
9.9% 0.6p.p.
(7.7) -
2.9 303.4%

1-2Q
2026

755.3
417.3
120.2

62.0
73.1
21.7
61.0

(745.7)

(335.1)

(233.5)

(52.1)
(45.7)
(54.8)
1.4
0.3
9.6
1.3%
55.0
7.3%
11.3
7.9

1-2Q
2025 %r/r
728.9 3.6%
372.3 12.1%
121.4  (1.0%)
63.0 (1.6%)
75.1  (2.7%)
29.9 (27.4%)
67.2 (9.2%)
(714.7)  4.3%
(299.6) 11.8%
(232.8)  0.3%
(64.3) (19.0%)
(48.2)  (5.2%)
(46.5) 17.8%
14.2  (32.4%)
1.9% (0.6p.p.)
62.4 (11.9%)
8.6% (1.3p.p.)
(12.8) -
(11.2) -

IFRS 16

2Q 2026 2Q 2025

390.6
234.8
54.8
32.3
33.2
6.4
29.1
(363.9)
(129.8)
(114.2)
(24.5)
(54.3)
(30.3)
1.4
0.3
26.7
6.8%
80.7
20.7%
(5.2)
10.4

379.6
208.7
56.3
32.0
36.7
12.1
33.8
(358.4)
(125.3)
(117.6)
(31.1)
(44.3)
(29.0)

21.2
5.6%

65.5
17.3%

(21.6)
(3.1)

%r/r
2.9%
12.5%
(2.7%)
0.9%
(9.5%)
(47.1%)
(13.9%)
1.5%
3.6%
(2.9%)
(21.2%)
22.6%
4.5%

25.9%
1.2p.p.
23.2%
3.4p.p.
75.9%

1-2Q
2026

755.3
417.3
120.2
62.0
73.1
21.7
61.0
(730.1)
(256.0)
(234.1)
(52.1)
(109.5)
(54.8)
1.4
0.3
25.2
3.3%
134.4
17.8%
(11.8)
1.8

1-2Q
2025

728.9
372.3
121.4

63.0
75.1
29.9
67.2

(701.3)

(243.6)

(233.2)

(64.3)
(90.9)
(46.5)

27.6
3.8%

118.5
16.3%
(25.5)
(10.7)

%r/r
3.6%
12.1%
(1.0%)
(1.6%)
(2.7%)
(27.4%)
(9.2%)
4.1%
5.1%
0.4%
(19.0%)
20.5%
17.8%

(8.7%)
(0.5p.p.)
13.4%
1.5p.p.
53.7%



/\ Film w 2Q 2026r.

FILM

Przychody ze sprzedazy, w tym:
Przychody ze sprzedazy biletéw do kina
Przychody ze sprzedazy barowej
Przychody ze sprzedazy reklam w kinach
Przychody z produkcji i dystrybucji filmowej
Koszty operacyjne netto, wtym:

Ustugi obce

Wynagrodzenia i Swiadczenia

Zuzycie materiafdw i energii oraz wartos¢
Amortyzacja

Reprezentacja i reklama

EBIT

marza EBIT

EBITDA

marza EBITDA

GRUPA MEDIOWA

AGORA

ex IFRS 16 & LTIP)

2Q
2026
118.0
54.8
33.2
13.9
6.4
(116.1)
(60.0)
(25.3)
(16.7)
(7.0)
(3.9)
1.9
1.6%
8.9
7.5%

2Q
2025 %r/r
1278 (7.7%)
563  (2.7%)
367  (9.5%)
11.2 24.1%
12.1 (47.1%)
(121.0) (4.0%)
(64.4) (6.8%)
(23.3) 8.6%
(19.4) (13.9%)
(6.7)  4.5%
(4.3) (9.3%)
6.8 (72.1%)
5.3% (3.7p.p.)
135 (34.1%)
10.6% (3.1p.p.)

1-2Q
2026

265.1
120.2
73.1
243
216
(253.7)
(129.8)
(53.5)
(36.8)
(14.5)
(11.3)
11.4
4.3%
25.9
9.8%

1-2Q
2025 %r/r

273.0 (2.9%)
1214 (1.0%)
751 (2.7%)
20.8 16.8%
299 (27.8%)
(251.5)  0.9%
(132.6) (2.1%)
(47.9) 11.7%
(39.9) (7.8%)
(15.6) (7.1%)
(9.3) 21.5%
215 (47.0%)
7.9% (3.6p.p.)
37.1 (30.2%)
13.6% (3.8p.p.)

IFRS 16

2Q
2026
118.0
54.8
33.2
13.9
6.4
(111.1)
(43.1)
(25.3)
(16.7)
(18.7)
(3.9)
6.9
5.8%
25.6
21.7%

2Q
2025 %r/r
1278 (7.7%)
563  (2.7%)
367  (9.5%)
11.2 24.1%
121 (47.1%)
(115.9) (4.1%)
(47.0) (8.3%)
(23.3) 8.6%
(19.4) (13.9%)
(19.0) (1.6%)
(43) (9.3%)
119 (42.0%)
9.3% (3.5p.p.)
309 (17.2%)
24.2% (2.5p.p.)

1-2Q
2026

265.1
120.2
73.1
243
21.6
(244.0)
(96.1)
(53.5)
(36.8)
(38.4)
(11.3)
21.1
8.0%
59.5
22.4%

1-2Q
2025 %r/r
2730 (2.9%)
1214 (1.0%)
751  (2.7%)
20.8 16.8%
299 (27.8%)
(2415) 1.0%
(979) (1.8%)
(479) 11.7%
(39.9) (7.8%)
(40.2) (4.5%)
(9.3) 21.5%
315 (33.0%)
11.5% (3.5p.p.)
717 (17.0%)
26.3% (3.9p.p.)



A Radio w 2Q 2026r.

RADIO

Przychody ze sprzedazy, w tym:
Przychody ze sprzedazy reklamy radiowe;j
Koszty operacyjne netto, w tym:
Ustugi obce

Wynagrodzenia i Swiadczenia
Amortyzacja

Reprezentacja i reklama
Restrukturyzacja

EBIT

marza EBIT

EBITDA

marza EBITDA

GRUPA MEDIOWA

AGORA

ex IFRS 16 & LTIP)

2Q
2026
103.9
91.0
(87.1)
(33.4)
(25.2)
(3.2)
(20.3)
0.2
16.8
16.2%
20.0
19.2%

2Q
2025  %r/r
102.1 1.8%
89.1 2.1%
(85.5) 1.9%
(329) 1.5%
(26.4)  (4.5%)
(3.0) 6.7%
(18.1) 12.2%
16.6 1.2%
16.3% (0.1p.p.)
19.6 2.0%

19.2% 0.0p.p.

1-2Q
2026

200.9
175.7
(168.3)
(65.3)
(50.9)
(6.3)
(36.0)
0.2
32.6
16.2%
38.9
19.4%

1-2Q

2025
184.9
163.9
(159.9)
(62.4)
(53.1)
(5.9)
(28.3)
25.0
13.5%
30.9
16.7%

%r/r
8.7%
7.2%
5.3%
4.6%
(4.1%)
6.8%
27.2%

30.4%

2.7p.p.
25.9%

2.7p.p.

IFRS 16

2Q
2026
103.9
91.0
(86.5)
(30.7)
(25.2)
(5.3)
(20.3)
0.2
17.4
16.7%
22.7
21.8%

2Q
2025
102.1
89.1
(85.1)
(30.4)
(26.4)
(5.2)
(18.1)
17.0
16.7%
22.2
21.7%

%r/r
1.8%
2.1%
1.6%
1.0%

(4.5%)
1.9%
12.2%
#REF!
2.4%
0.0p.p.
2.3%

0.1p.p.

1-2Q
2026

200.9
175.7
(167.0)
(59.9)
(50.9)
(10.4)
(36.0)
0.2
33.9
16.9%
44.3
22.1%

1-2Q

2025
184.9
163.9
(159.1)
(57.3)
(53.1)
(10.2)
(28.3)
25.8
14.0%
36.0
19.5%

%r/r
8.7%
7.2%
5.0%
4.5%
(4.1%)
2.0%
27.2%
#REF!
31.4%
2.9p.p.
23.1%
2.6p.p.



A Reklama zewnetrzna w 2Q 2026r.

REKLAMA ZEWNETRZNA

taczne przychody, w tym:
Przychody ze sprzedazy reklam
Koszty operacyjne netto, w tym:
Ustugi obce

Wynagrodzenia i $wiadczenia
Zuzycie materiatdéw i energii oraz wartos¢
Amortyzacja

Reprezentacja i reklama

Odpisy aktualizujgce

EBIT

marza EBIT

EBITDA

marza EBITDA

GRUPA MEDIOWA

AGORA

ex IFRS 16 & LTIP)

2Q

2026
91.8
87.9
(70.9)
(49.9)
(12.8)
(2.9)
(3.8)
(1.9)
0.2
20.9
22.8%
24.5
26.7%

2Q
2025 %r/r
63.9 43.7%
61.0 44.1%
(48.3) 46.8%
(30.2) 65.2%
(10.2) 25.5%
(2.5) 16.0%
(35) 8.6%
(1.8)  5.6%
15.6 34.0%
24.4% (1.6p.p.)
19.1 28.3%

29.9% (3.2p.p.)

1-2Q
2026

147.9
139.7
(133.9)
(93.0)
(24.5)
(5.3)
(7.7)
(4.0)
0.2
14.0
9.5%
21.5
14.5%

1-2Q
2025 %r/r
108.6 36.2%
102.2 36.7%
(95.3) 40.5%
(58.6) 58.7%
(205) 19.5%
(5.1)  3.9%
(7.0) 10.0%
(2.8) 42.9%
133 5.3%
12.2% (2.7p.p.)
203 5.9%

18.7% (4.2p.p.)

IFRS 16
2Q
2026
91.8
87.9
(68.5)
(29.3)
(12.9)
(2.9)
(22.0)
(1.9)
0.2
233
25.4%
45.1
49.1%

2Q
2025 %r/r
639 43.7%
61.0 44.1%
(469) 46.1%
(21.7) 35.0%
(10.2) 26.5%
(2.5) 16.0%
(10.7) 105.6%
(1.8) 5.6%
17.0 37.1%
26.6% (1.2p.p.)
277 62.8%
43.3% 5.8p.p.

1-2Q
2026

147.9
139.7
(129.0)
(52.2)
(24.6)
(5.3)
(44.0)
(4.0)
0.2
18.9
12.8%
62.7
42.4%

1-2Q
2025 %r/r
1086 36.2%
102.2 36.7%
(92.5) 39.5%
(41.7) 25.2%
(20.5) 20.0%
(5.1) 3.9%
(21.2) 107.5%
(2.8) 42.9%
16.1 17.4%
14.8% (2.0p.p.)
373 68.1%
34.3% 8.1p.p.



A Pozostate segmenty w 2Q 2026r.

PRASA ex IFRS 16 & LTIP) IFRS 16
2Q 2026 2Q 2025 %r/r 1-2Q 2026  1-2Q 2025 %r/r 2Q 2026 2Q 2025 %r/r 1-2Q 2026 1-2Q 2025 %r/r
Przychody ze sprzedazy, w tym: 52.1 57.0 (8.6%) 95.3 109.0 (12.6%) 52.1 57.0 (8.6%) 95.3 109.0 (12.6%)
Przychody ze sprzedazy tresci 23.1 23.7 (2.5%) 455 47.4 (4.0%) 23.1 23.7 (2.5%) 455 47.4 (4.0%)
Przychody ze sprzedazy reklam 15.8 15.6 1.3% 26.1 27.4 (4.7%) 15.8 15.6 1.3% 26.1 27.4 (4.7%)
Przychody ze sprzedazy ustug poligraficznych 0.1 5.2 (98.1%) 0.1 10.0 (99.0%) 0.1 5.2 (98.1%) 0.1 10.0 (99.0%)
Przychody z dziatalnosci Wydawnictwa ksigzkowego 12.2 10.1 20.8% 21.7 19.3 12.4% 12.2 10.1 20.8% 21.7 19.3 12.4%
Koszty operacyjne netto, w tym: (54.1) (61.1) (11.5%) (102.5) (115.0) (10.9%) (54.1) (61.0) (11.3%) (102.5) (114.9) (10.8%)
Zuzycie materiatéw i energii oraz wartos$¢ sprzedanych towaréw i materiatéw (2.4) (7.2) (66.7%) (4.5) (14.1) (68.1%) (2.4) (7.2) (66.7%) (4.5) (14.1) (68.1%)
Ustugi obce (23.4) (22.2) 5.4% (43.4) (39.2) 10.7% (23.1) (22.0) 5.0% (42.9) (38.7) 10.9%
Wynagrodzenia i $wiadczenia (19.7) (23.7) (16.9%) (40.0) (47.7) (16.1%) (19.8) (23.7) (16.5%) (40.1) (47.7) (15.9%)
Amortyzacja (0.5) (0.9) (44.4%) (1.0) (1.8) (44.4%) (0.7) (1.) (36.4%) (1.5) (2.2) (31.8%)
Reprezentacja i reklama (4.5) (4.1) 9.8% (7.3) (6.8) 7.4% (4.5) (4.1) 9.8% (7.3) (6.8) 7.4%
Restrukturyzacja 0.4 - - 0.4 - - 0.4 - - 0.4 - -
EBIT (2.0) (4.1) 51.2% (7.2) (6.0) (20.0%) (2.0) (4.0) 50.0% (7.2) (5.9) (22.0%)
marza EBIT (3.8%) (7.2%) 3.4p.p. (7.6%) (5.5%) (2.1p.p.) (3.8%) (7.0%) 3.2p.p. (7.6%) (5.4%) (2.2p.p.)
EBITDA (1.5) (3.2) 53.1% (6.2) (4.2) (47.6%) (1.3) (2.9) 55.2% (5.7) (3.7) (54.1%)
marza EBITDA (2.9%) (5.6%) 2.7p.p. (6.5%) (3.9%) (2.6p.p.) (2.5%) (5.1%) 2.6p.p. (6.0%) (3.4%) (2.6p.p.)
INTERNET ex IFRS 16 & LTIP) IFRS 16
2Q 2026 2Q 2025 %r/r 1-2Q 2026  1-2Q 2025 %r/r 2Q 2026 2Q 2025 %r/r 1-2Q 2026 1-2Q 2025 %r/r

Przychody ze sprzedazy, w tym: 310 327 (5.2%) 56.7 585 (3.1%) 31.0 327 (5.2%) 56.7 58.5 (3.1%)
Przychody ze sprzedazy reklam internetowych 28.7 29.8 (3.7%) 52.1 534 (2.4%) 28.7 29.8 (3.7%) 52.1 53.4 (2.4%)
Koszty operacyjne, w tym: (37.0) (37.2) (0.5%) (69.0) (68.6) 0.6% (37.0) (37.2) (0.5%) (69.0) (68.5) 0.7%
Ustugi obce (20.8) (16.4) 26.8% (38.8) (30.5) 27.2% (20.6) (16.1) 28.0% (38.4) (30.0) 28.0%
Wynagrodzenia i $wiadczenia (9.9) (13.3) (25.6%) (21.1) (27.2) (22.4%) (9.9) (13.3) (25.6%) (21.1) (27.2) (22.4%)
Amortyzacja (0.8) (1.5) (46.7%) (1.6) (3.3) (51.5%) (1.0) (1.9) (47.4%) (2.0) (3.8) (47.4%)
Reprezentacja i reklama (5.4) (5.4) - (6.9) (6.6) 4.5% (5.4) (5.4) - (6.9) (6.6) 4.5%
Restrukturyzacja 05 - - 05 - - 0.5 - - 0.5 - -
EBIT (6.0) (4.5) (33.3%) (12.3) (10.1) (21.8%) (6.0) (4.5) (33.3%) (12.3) (10.0) (23.0%)
marza EBIT (19.4%) (13.8%) (5.6p.p.) (21.7%) (17.3%) (4.4p.p.) (19.4%) (13.8%) (5.6p.p.) (21.7%) (17.1%) (4.6p.p.)
EBITDA (5.2) (3.0) (73.3%) (10.7) (6.8) (57.4%) (5.0) (2.6) (92.3%) (103) (6.2) (66.1%)
marza EBITDA (16.8%) (9.2%) (7.6p.p.) (18.9%) (11.6%) (7.3p.p.) (16.1%) (8.0%) (8.1p.p.) (18.2%) (10.6%) (7.6p.p.)

GRUPA MEDIOWA

AGORA



