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Rynek reklamy

Dynamika rynku reklamy Dynamika segmentéw rynku reklamy
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Struktura rynku reklamy w 2kw. 2010 r. Dynamika liczby ogtoszen rekrutacyjnych w dziennikach
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. |
Radio -56% |
‘ 6% -64% l
¥ 1pkt% [
Telewizja -72% |
51,5%
4 3pkt%
Zrodio: szacunki Agory (prasa na podstawie Expert Monitor oraz monitoringu Agory, radio na podstawie Expert Monitor), Starlink (TV, internet — zawiera przychody z e-mail marketingu, reklamy graficznej (display), marketingu w wyszukiwarkach
internetowych oraz marketingu afiliacyjnego), IGRZ (reklama zewnetrzna); dynamika liczby ogtoszen rekrutacyjnych w dziennikach: monitoring Agory SA, ogtoszenia wymiarowe;
AG O IQASA ' Dane za 1-2kw. 09 i 1-2kw. 10 zgodnie z nowa metodologig pomiaru rynku reklamy telewizyjnej przez Starlink, oprécz regularnej emisji reklamy zawierajg dodatkowo przychody ze sponsoringu. Dane dla pozostatych prezentowanych okresow 2

sprawozdawczych nie zostaly przeksztatcone odpowiednio, dlatego tez nie sa w petni poréwnywalne.



Wyniki finansowe Grupy

Wysoki wzrost przychodow

zmiana zmiana | W segmencie Internet oraz niska
min PLN 2kw. 2010 /1 pot. 2010 - dynamika spadku przychodow
rir r/r - w segmencie Prasy Codziennej
7 _ przyczynily sie do wzrostu
Przychody, w tym: 281,3 (5,5%) 529,4 (7,5%) | przychodow reklamowych Grupy.
- reklama 195,7 0,5% 355,0 (5,1%)
. . 3 . - Wplyw glownie nizszych
- sprzedaz wydawnictw 51,6 (22,6%)« 104,9 (20,9%) ~ przychodow ze sprzedazy
- pozostata sprzedaz 34.0 (6,6%),. 69,5 6.3% Projektow Specjalinych;
- Po wyeliminowaniu wplywu
Koszty operacyjne, w tym: 257,2 (9,1%) 488,6 (11,4%) _ Projektow Specjalnych spadek
. sprzedazy wydawnictw tylko
] . 034%. :
- zuzycie materiatow i warto$¢ sprzedanych
yo mareraen preeaany 47,8 (266%) | 930 (22,8%) |
towaréw i materiatow > e . Spadek gléwnie ze wzgledu
| na nizsze ceny sprzedazy ustug
- wynagrodzenia i $wiadczenia® 69,7 3,0‘{3 138,3 (1,1%) _poligraicanyoh
- niegotowkowe koszty planéw motywacyjnych 2,8 (20,0%)‘“‘.‘ 59 (16,9%) R
- | Wynik korzystnego kursu wymiany
- reprezentacja i reklama 36,1 (11,5%) 62,0 (21,5%) | EURIPLN, nizszego wolumenu
[ _produkji oraz realizacja tafszych
- amortyzacja 19,4 (54%) | 392 (3,4%) L
0 - 0 - ]
EBIT 241 61.7% L e SR L  Lekki wzrost zwiazany z wiekszym
marza EBIT 8,6% 3,6 pkt% 7,7% 4,1 pkt% - niz rok wezesniej stopniem realizacji |
| celow budzetowych,
EBITDA operacyjna’ 46,3 19,6% 85,8 26,2%
D il 0, 0 0, 0, e ]
marza EBITDA operacyjna 16,5% 3,5 pkt% . 16,2% 4,3 pkt% N
. reklamowych; ‘
Zysk netto 20,2 65,6% 41,9 215,0% o . o
- Ograniczenie liczby i intensywnosci.

kampanii promocyjnych
zwigzane m.in. z zaloba
narodowa.

Zrédto: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 2 kw. 10;
oA, " nie zawiera niegotéwkowego kosztu planéw motywacyjnych. 3



Wyniki segmentow: Prasa Codzienna (cazes, veto, projsky speciaine, Pion druku

Wyniki finansowe’

min PLN 2kw. 2010 zZmiana r/r 1pot. 2010 zmiana r/r
.................................... ‘ Niz i3 k dek |
Przychody, w tym: 170,5 (8.6%) 326,8 (9,8%) .
- reklama GW 85,6 (3,5%)‘ 158,8 (9,2%) ;
.................................... Wzrost éredniej Ceny egZ.
- reklama Metra 8,7 10,1% 16,0 (1,8%) | Gazety pozwala ograniczy¢ -
L . spadki wplywow
- sprzedaz egz. GW 36,2 (2,4%) 73,5 (2,5%) zesprredazyeqr.
Nizszy wolumen produkdji,
ik tny k i
Koszty operacyjne, w tym: 127,7 (16,4%) 2449 (17,5%) E‘fﬁé[’,ﬂ, ,‘;',‘;Zg’;‘;i‘;yy 5
. . . . . . | produkeji seryinych kolekji
- materiaty, energia, towary i ustugi poligraficzne 494 (28,0%) 96,8 (24,3%) | wydawniczych w ramach
. . Projektow Specjalnych.
- wynagrodzenia i Swiadczenia _ 333 1,5% 65,0 (1,8%) R
(bez niegotéwkowych kosztéw planéw motywacyjnych) .
. - Nizsze koszty zakupu
- reprezentacja i reklama 20,9 (19,9%)(' 37,4 (28,8%) ustug reklamowych;
- Ograniczenie liczby
| kampanii promocyjnych
. zwigzane m.n. z zalobg = |
| _narodowa.
EBIT 2 42,8 26,6% 81,9 24,7% R f
marza EBIT 2 25,1% 7,0 pkt% 25,1% 7,0 pkt%
EBITDA operacyjna® 50,8 20,1% 98,0 18,5%
marza EBITDA operacyjna® 29,8% 7,1 pkt% 30,0% 7,2 pkt%
Zrédto: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 2 kw.10; wydatki na reklame w dziennikach: Agora, dane szacowane, ogloszenia wymiarowe, 2kw.10;
* ujete: Gazeta, Metro, Projekty Specjalne, Pion Druku;
AG O IQASA 2 nie zawiera alokacji ogéinych kosztéw okotozarzadowych Agory SA; 4

* nie zawiera niegotéwkowego kosztu planéw motywacyjnych oraz alokacji ogélnych kosztéw okotozarzadowych Agory SA.



Wyniki segmentu Prasa Codzienna: Gazeta

Sprzedaz egzemplarzy®
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o] ' Wzrost ceny wydan poniedziatek- ! Warost ceny wydar poniedzialek-
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Gazeta
Dziennik

Fakt
Rzeczpospolita

Super Express

Dziennik Gazeta Praw na®
(do 11wrz. 09 Gazeta Prawna)

Tygodniowy zasieg czytelniczy w 2kw. 2010*

Wplywy vs sprzedaz egzemplarzy Gazety

2400 100 o
% zmiana % r/r ¥8,5% ;
§ 5
53
¢ 300 75

20 0 , “éredni przychdd na e

1
¥2,4% NS 4 8,1%
100 25
01 1 {0
2kw. 2009 2kw. 2010

Sprzedaz egz. —¢— Wplywy ze sprzedazy egz.

Struktura wydatkow na reklame w dziennikach’

_  Liczba czytelnikow

Fakt 4,4 min 14,5%
R
Super Express | 2,1 min 6,8%
Metro 1 6,5%
Rzeczpospolita | 1,3 min 4,5%
Dzie:r:iaI:v(l':;:zeta 1 e 2,9%
(;% 4% 8% 129 % zasiegu

16%

Metro
4%

zmiana % i pkt% r/r

40,5pkt?
Rzeczpospolita Gazeta
10% 39,5%
41pkt% 41,5pkt%

Super Express
3%
Opkt%
Mecom (lokalne)

2kw. 2010
0,2 mid PLN

7% v 9%
+1pkt% °
Dziennik Gazeta Prawna
Fakt Y (do 11wrzrzesnia 09 Gazeta Prawnar)
8% 4%
40,5pkt% : 42pkt%
Pozostate N
9,5% Polskapresse Dziennik
Opkt% 15% 0%
pri 41,5pkt% (na rynku do 12 wrzesnia 09)
V6pkt%

Zrédto: sprzedaz egzemplarzy: ZKDP, rozpowszechnianie ptatne razem, paz08-cze10, poréwnanie; finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 2 kw.10; czytelnictwo: Polskie Badania Czytelnictwa,

(1) poréwnanie gtéwnych dziennikow;

AGORA..

(2) Gazeta Prawna: cena podstawowa w dni bez specjalnych dodatkéw; cena z dodatkiem: od 4,99 zt do 6,99 zt;

realizacja MillwardBrown SMG/KRC, kwi-cze10, N=12 034, CCS (Czytelnictwo Cyklu Sezonowego), opracowanie Agora SA; wydatki na reklame: Agora, dane szacowane, ogtoszenia wymiarowe;

(3) tytut powstat 14 wrzesnia 2009 r. z potaczenia Dziennika i Gazety Prawnej. Wcze$niejsze dane obejmujq sprzedaz Gazety Prawnej. SprzedaZz nowego tytutu w okresie 14-30 wrz '09 wyniosta 126 tys. egz.;
(4) tytut powstat 14 wrzesnia 2009 r. z potaczenia Dziennika i Gazety Prawnej. Wcze$niejsze dane (2kw.09) obejmuja wptywy reklamowe Gazety Prawnej.

9z

’
.
-



Wyniki segmentu Prasa Codzienna: Metro i Projekty Specjalne........

METRO
Pynamlka wydatkéw na reklame wymiarowa w dziennikach Wyniki finansowe
i w Metrze
£5% ! £ ‘
5 2% : é : zmiana % r/r
g X a !
N _ |
X 0% T T 40 !
1
2kw. 10 - j ¥43%
! 30 ]
1
5% X 20 v46% :
! o :
: N 7.9 min ‘ 11,6 min
) ! 7% 10 ! 1,7 min
-10% -9% N ‘\.0,3Amln !
| 01 1 - 4 1 |
. | -12% o 2kw .09 2kw.10 3 1pot. 09 1pot. 10
dzienniki H Metro
Przychody  —&—EBIT?
EBITDA operacyjna’ Statystyki
£ '
1
z | 2kw. 2010 1pot. 2010
z ! 2,0 min
. | | j 6 °
1,3 min ! Projekty seryjne
. E Projekty jednorazowe 13 22
1
| Razem: 19 31
1
0r i
| v
2kw. 09 2kw.10 | 1pot. 09 1pot. 10 Wolumen sprzedanych kolekcji 07 14
| (min)®
Kl -0,7 min -0.9 min
Zrédio: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 2 kw. 10; wydatki na reklame w dziennikach: Agora, dane szacowane, ogloszenia wymiarowe
AG O m 1 nie zawiera niegotéwkowego kosztu planéw motywacyjnych oraz alokacji ogélnych kosztéw okotozarzadowych Agory SA;
SA 2 nie zawiera alokacji ogélnych kosztéw okotozarzadowych Agory SA; 6

2 ksigzki i ksigzki z dotaczonymi ptytami DVD i CD;



Wyniki segmentu: Internet

Wyniki finansowe'

Dynamika wydatkéw na reklame w internecie w 2kw. 2010 r.

= 70%
min PLN 2kw.10 2kw.09 zmiana r/r| 1pot.10 1pot.09 zmiana r/r 3 7
Przychody, w tym: 259 19,1 35,6% 47,1 38,6 22,0% §
- reklama internetowa 18,0 11,0 63,6% 31,3 21,4 46,3% 5
- w tym Trader.com (Polska) 1,3 0,5 160,0% 2,0 1,0 100,0%
- ogtoszenia w wortalach 5,8 54 7,4% 11,4 11,3 0,9%
- w tym Trader.com (Polska) 2,8 2,3 21,7% 5,4 4,7 14,9%
Koszty operacyjne, w tym: 24,4 22,2 9,9% 45,7 43,9 4,1% 25%
- wynagrodzenia i $wiadczenia ’ 27% 28%
(bez niegotéwkowych kosztow 10,7 10,8 (0,9%) 21,3 21,8 (2,3%)
planéw motywacyjnych)
- reprezentacja i reklama 4.8 4,5 6,7% 8,3 8,8 (5,7%)
EBIT ? 15  (31) - 14  (53) - RAZEM
(reklama graficzna,
marza EBIT 2 5,8% (16,2%) 22,0pkt% 3,0% (13,7%) 16,7pkt% e\:’ny:ﬂrllqav::eﬂt(l:'lg
EBITDA operacyjna® 3,4 (1,4) _ 5,2 (2,0) _ i marketing afiliacyjny)
marza EBITDA operacyjna® 13,1%  (7,3%) 20,4pkt% 11,0% (5,2%) 16,2pkt% 0% |

Przyrost liczby uzytkownikéw

Rynek reklamy internetowej

Zasieg portali

8

min real users

45,2% B
16,6 min ~--m-mmmmmmmmmmmemmT T

zmiana % r/r

80%

% zasiegu
74,9% Grupa Onet.pl
73,3%
67,4% Grupa Wirtualna Polska
65,8% Grupa Gazeta.pl
63,7%

63,1% Grupa Interia.pl

——witryny internetowe 59,5%gq9
Gazeta.pl 59,5%

—— — ———— sT0%Gupao2yl
55,6%

5
0 T T T T T T T T ] 40% - > - S s
D [ (2] o o [ [ =23 o2 =] o o o
g ¢ s s 3 8 s g g = = g ¢ 58 & § g § & g 8 35 g 2 % 2
T 2 3 4 v N 2 2 2 3 5 s ) T N 2 2 g 3 2 2 3 3 g : T
£ o = @ = a = ° @ = £ =< £ £ o @ a ° £ < £
Zrédto: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 2kw.10, rynek reklamy internetowej: Starlink (reklama graficzna (display), w wyszukiwarkach,
e-mail marketing i marketing afiliacyjny); statystyki internetu: Megapanel PBI/Gemius, zasieg, liczba uzytkownikéw (real users), maj09-maj10;
SA * Pion Internetu, Agora Ukraina, AdTaily, Trader.com (Polska) wiacznie z wptywami z wydawnictw; 7

2 nie zawiera alokacji ogolnych kosztow okotozarzadowych Agory SA;

2 nie zawiera niegotéwkowego kosztu planéw motywacyjnych oraz alokacji ogélnych kosztéw okotozarzadowych Agory SA.



Wyniki segmentu: Reklama Zewnetrzna

Wyniki finansowe

Udzial AMS w wydatkach na reklame zewnetrzng

Zakup mniejszej liczby
powierzchni reklamowych
na autobusach, realizacja

AMS

mniejszej liczby wymiany 260/0
plakatéw i ustug druku o,
dla klientéw zewnetrznych. v1 pkt %

2kw. 2010
175 min PLN

Sukcesywne obnizanie
kosztéw utrzymania
systemu.

¥1%

min PLN 2kw. 2010 zmiana r/r | 1pot. 2010 zmiana r/r
Przychody, w tym: 44,9 (6,4%) 79,9 (7,5%)
- reklama 443 (5,5%) 78,8 (7,0%)
Koszty operacyjne, w tym: 40,1 (13,0%) / 80,1 (8,6%)
- realizacja kampanii 6,9 (25,0%)\" 12,9 (22,8%)
- utrzymanie systemu 18,1 (9,5%) < 36,8 (7,5%)

- dzenia i $wiad ia (b 9 o
L gotomkomyh kossiow plancw o) 4.8 0,0% 9.4 (2,1%)
- amortyzacja 54 (9,8%) 11,0 (8,3%)
- reprezentacja i reklama 2,1 162,5% <. 3,1 93,8%
EBIT 4,8 158,1% (0,2) 83,3%
marza EBIT 10,7% 6,8 pkt% | (0,3%) 1,1 pkt%
EBITDA operacyjna’ 10,5 31,3% 11,3 1,8%
marza EBITDA operacyjna’ 23,4% 6,7 pkt% 14,1% 1,3 pkt%

Wigksza liczba kampanii

z zakresu komunikacji
spotecznej oraz kampanii
patronacko — komercyjnych.

AGORA..

Struktura wydatkéw na reklame zewnetrzng wg branz

sprzedaz
16%
+6,6%

pozostate

zywnosé

17%

+8,5%

19%

+11,9%

2kw. 2010

rozrywka, kultura
10%
+27,9%

zmiana % r/r

telekomunikacja
15%
+16,7%

motoryzacjal/transport
7%
+53,2%
odziez/obuwie
6%
+27,9%
$r. osobistej pielegnaciji ciata
5%
finanse/marketing +2,3%
5%
+1,8%

Zrédto: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 2kw. 10; wydatki na reklame zewnetrzna: IGRZ, 2kw. 10, udziat AMS z wytaczeniem przychodéw promocji innych
dziatalno$ci Grupy Agora na nosnikach AMS, jezeli taka promocja jest realizowana bez wczeéniejszej rezerwacij;

" nie zawiera niegotéwkowego kosztu planéw motywacyjnych.

zmiana %, pkt% r/r



Wyniki segmentu: Czasopisma

Wyniki finansowe

Struktura wydatkéw na reklame w miesiecznikach

min PLN 2kw. 2010 zmiana r/r| 1pot. 2010 zmiana rr , Media Point Group Gruner+Jahr
.............................................. Spadek przychodow 3.29 13,0% ) %
reklamowych zbiezn ° % zmiana pktze r/r
Przychody, w tym: 22,8 (5.8%)| / 433 (9,0%) Zrynkov\\:%] eoles el Sorin %rﬁpkt% Toob Agora
- sprzedaz egz. 9,2 (6, 1¢y) i 19,0 (7,3%) | ograniczeniem wydatkow p,, 8 12,6%
przez reklamodawcow 3,7%
- reklama 13,5 (5, 6‘7) 241 (10,1%) | 65,9%. 40,8pkt% '
. Edipresse
Koszty operacyjne, w tym: 18,3 (1,6%) 35,2 (10,2%) 6p9‘V
. teriatow | wartosé Nizszy koszt zakupu $0’1 k:“/
- zuzycie materiatow | wartosc V.o papieru (ceny i kurs ) 1pKte i
sprzedanych towaréw i materiatow i (22,9%) 12 (21,2%) EUR), zmniejszenie 2kw. 2010 Marquard
o . wolumenu produkcji, Bauer 14,1%
- wynagrod;enla i SW|adc.zen|a ) 44 (2,2%) 8,5 (7,6%)  zmiana papieru 14,7% 40,6pkt%
(bez niegotdwkowych kosztéw planéw motyw.) i formatu wybranych 40,7pkt%
- reprezentacja i reklama 4,7 20,5%r 9,3 (4,1%) | czasopism.
N Burda Media
EBIT " 4,5 (19'6%) Efekt przesuniecia Polska
marza EBIT * 19,7% (3,4pkt%) % zali)llanowanel/ch kalmdpanii pozostate Murat 8.8%
. reklamowych pomiedz; rator )
EBITDA operacyjna’ 47 o0%)| 85 (5% Tismeaon Ry b TP
marza EBITDA operacyjna? 20,6% (3,4 pkt%) 19,6% 0,9pkt% e +0,3pkt%

Wzrost liczby uzytkownikéw w serwisach internetowych

Pozycja w sprzedazy egz. w wybranych segmentach (sty-kwi10) wybranych tytutow

tys. egzemplarzy

800
% #2 w miesiecznikach § . 10% )
kobiecych luksusowych 2 zmiana %o ’—)
=
150 165,1 5 600
#1 #2 s
w miesiecznikach w miesiecznikach maj 2009
100 wnetrzarskich parentingowych B maj 2010
92,8 85,2
50 i
0 T

Avanti24.pl CzteryKaty.pl eDziecko.pl

Cztery Katy Dziecko

Zrédho: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 2 kw.10; rynek reklamy miesigcznikéw: monitoring Expert Monitor; reklama komercyjna brandowa, dane cennikowe, pominieto tytuty specjalistyczne, uwzgledniono 124 tytuty
w 2kw.09 i 125 tytutéw w 2kw.10; sprzedaz egz.: ZKDP, rozpowszechnianie ptatne razem, sty-kwi10, poréwnanie (miesieczniki kobiece luksusowe: Twéj Styl, Joy, Avanti, Glamour, Cosmopolitan, Elle, Hot Moda & Shopping; wnetrzarskie:
Cztery Katy, M jak Mieszkanie, Moje Mieszkanie, Dobre Wnetrze, Dom & Whetrze, Elle Decoration; parentingowe: Mamo To Ja, Dziecko, Mam Dziecko, Twoje Dziecko, Rodzice, M jak Mama); liczba uzytkownikéw: Megapanel PBI/Gemius, real
users, maj 2009, maj 2010, Avanti24.pl obejmuje - Avanti24.pl, Serwisy.Gazeta.pl/avanti oraz fora internetowe uzytkownikoéw Avanti24.pl;

" nie zawiera alokacji ogolnych kosztow okotozarzadowych Agory SA;

2 nie zawiera niegotéwkowego kosztu planéw motywacyjnych oraz alokacji ogdlnych kosztéw okotozarzadowych Agory SA.



Wyniki segmentu: Radio

Wyniki finansowe'

Struktura wydatkéw na reklame radiowag

Zmiana Zmiana

min PLN 2kw.10 2kw.09 o 1pot.10 1pot.09 o
Przychody, w tym: 20,2 21,8 (7,3%)| 36,2 40,4 (10,4%)
- reklama 19,8 212 (66%)| 356 393 (9,4%)
Koszty operacyjne, w tym: 20,6 23,0 (10,4%)| 356 40,9 (13,0%)

- wynagrodzenia i $wiadczenia = Efekt planu poprawy
(bez niegotéwkowych kosztéw 6,0 6,5 (7,7%) 12,2 13,2 (7,6%) g;ee}?;'g/?:;mw ym
planéw motyw.) e

- reprezentacja i reklama 7.1 86  (17,4%)y 8,9 12 (20,5%) redukcji zatrudnienia.

EBIT (0.4) (1.2)  66,7% 0,6 (0.5) - Ograniczenie liczby
marza EBIT (2,0%) (5,5%) 3,5pkt% | 1,7% (1,2%) 2,9pkt% | kampanii promocyinych
. zwigzane m.in. z zatobg
EBITDA operacyjna* 0,4 (0,2) - 2,3 1,4 64,3% narodowa.
marza EBITDA operacyjna®  2.0% (0,9%) 2,9pkt%| 64%  3,5% 2,9pkt%

Udzial w czasie stuchania w miastach nadawania (2kw.10)

Time

Grupa RMF Agora
32,5% 12,5%
+4.5piee 131 min PLN +0.5pkt%

Polskie
Radio
9,5%
Opkt%
Eurozet pozostate
20% 7%
¥6,5pkt% 4 1pkt%

zmiana pkt% r/r

Wzrost popularnosci internetowej platformy radiowej tuba.FM

28% | =10
'g zmiana pkt% r/r : zmiana pkt% r/r §
2 ! 10,1 pkt% <
41,6 pkt% ! E
' 6,1%
5,6% |
4% E 5
0% | E
TOK FM Zlote Przeboje

Perwrs R informacyie

AGORA..

[ zoterz=boie |

Zrodto: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 2kw.10; rynek reklamy: szacunki Agory na podstawie monitoringu Expert Monitor, wptywy reklamowe Agory uwzgledniaja TOK FM, nie uwzgledniaja dziatalnosci
brokerskiej, z wiaczeniem przychodéw promociji innych dziatalno$ci Grupy Agora w stacjach Grupy Radiowej Agory, jezeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwaciji; udziat w czasie stuchania: Radio Track,

MillwardBrown SMG/KRC, miasta nadawania, 15+, TOK FM — kwi-cze 2009: N=7 828, kwi-cze 2010: N=7 765; Ztote Przeboje — kwi-cze 2009: N=10 497 kwi-cze 2010: N=10 445; statystyki internetowe: Megapanel PBI/Gemius, odstony,

liczba uzytkownikéw (real users), $redni czas na uzytkownika serwiséw Tuba.fm oraz Tuba.pl, maj 2009, maj 2010;

" radiostacje lokalne (z TOK FM);

2 nie zawiera niegotdwkowego kosztu planéw motywacyjnych;

zmiana % r/r 6405
0 4366% s
E
480 %
4221% ¢
° z odstony
320
—&— uzytkownicy
160
f {0
maj 2009 maj 2010
“Srednio 29 Min “~~, - “rednio 76 min/™~~,
. uzytkownika -~ "~ uzytkownika -
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Niniejsza prezentacja zostata przygotowana przez spotke Agora SA ("Spétka"). Dane i informacje zawarte
na poszczegolnych slajdach nie przedstawiajg petnej ani spojnej analizy finansowej, a takze oferty
handlowej Spofki i stuzg wylgcznie celom informacyjnym. Szczegotowy opis dziatalnosci i stanu
finansowego Agory zostat przedstawiony w raportach biezgcych i okresowych dostepnych na witrynie
korporacyjnej pod adresem www.agora.pl. Wszystkie znajdujgce sie dane zostaty oparte na zrodtach, ktore
Spotka uznaje za rzetelne i sprawdzone. Spotka zastrzega sobie prawo zmiany danych i informaciji
w wybranym przez siebie terminie, bez koniecznosci uprzedniego powiadomienia. Prezentacja nie byta
poddana weryfikacji przez niezaleznego audytora.

Niniejsza prezentacja oraz zwigzane 2z nig slajdy moga zawieraC twierdzenia odnoszace
sie do przysztosci. Twierdzenia takie nie mogg byc¢ jednak rozumiane jako prognozy Spotki lub zapewnienia
co do spodziewanych przysztych wynikdw Spotki. Oczekiwania Zarzadu oparte sg bowiem na biezgcej
wiedzy, swiadomosci lub pogladach Zarzadu Spoétki i sg zalezne od szeregu czynnikéw, ktére mogg
spowodowag, iz faktycznie osiggniete w przysztosci wyniki, bedg w sposéb istotny réznié¢ sie od twierdzen
zawartych w niniejszym dokumencie. Spdétka zaleca pomoc ze strony wyspecjalizowanych podmiotéw
zajmujgcych sie doradztwem inwestycyjnym w przypadku zainteresowania inwestycjg w jakiekolwiek
papiery wartosciowe Spotki.

AGORA..
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