Wyniki finansowe
2 kwartatl 2011 r.



Wzrost wartoSci rynku reklamy

Dynamika wydatkéw na reklame Dynamika segmentow rynku reklamy
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Struktura rynku reklamy w 2kw. 2011 r.

Internet Kino zmiana % i pkt% r/r
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Zrodio: szacunki Agory (prasa na podstawie Kantar Media oraz monitoringu Agory, radio na podstawie Kantar Media), Starlink (TV, kino, internet — zawiera przychody z e-mail

marketingu, reklamy graficznej (display), marketingu w wyszukiwarkach internetowych oraz marketingu afiliacyjnego), IGRZ (reklama zewnetrzna);
_2_ ' Dane za 1kw.09 — 2kw.11 zgodnie z nowg metodologig pomiaru rynku reklamy telewizyjnej przez Starlink, oprécz regularnej emisji reklamy zawierajg dodatkowo przychody ze
SA

sponsoringu. Dane dla pozostatych prezentowanych okreséw sprawozdawczych nie zostaty przeksztatcone odpowiednio, dlatego tez nie sg w petni poréwnywalne.



Korekta szacunkow wartosci rynku reklamy

Poprzednie szacunki rynku reklamy w 2011 r. Aktualne szacunki rynku reklamy — sierpien 2011 r.
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Zrédto: 2kw. 2011: szacunki Agory (prasa na podstawie Kantar Media oraz monitoringu Agory, radio na podstawie Kantar Media), Starlink (TV, kino, internet — zawiera przychody z e-

mail marketingu, reklamy graficznej (display), marketingu w wyszukiwarkach internetowych oraz marketingu afiliacyjnego), IGRZ (reklama zewnetrzna); 2011 — szacunki wtasne Agory. G O m
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Wyniki finansowe Grupy Agora

min PLN 2kw. 2011 zmiana r/r  1pot. 2011  zmiana r/r
Przychody, w tym 319,3 13,5% 615,1 16,2%

- reklama 194,3 (0,7%) 352,1 (0,8%)

- sprzedaz wydawnictw 49,3 (4,5%) 100,4 (43%)

- sprzedaz biletéw do kin 28,1 - 69,5 -

- pozostata sprzedaz 47,6 40,0% 93,1 34,0%
Koszty operacyjne netto, w tym: (292,9) 13,9% (578,5) 18,4%

- zui;;gi\f/ar:]:\ltveiri;i::;rii ;I\*/g\l;vtoéé sprzedanych (64.7) 35,4% (126,6) 36,1%

- wynagrodzenia i $wiadczenia’ (78,8) 13,1% (156,1) 12,9%

- niegotc')wkowe. koszty planéw (4.3) 53.6% (8.,8) 49,2%

motywacyjnych

- reprezentacja i reklama (28,8) (20,2%) (54,9) (11,5%)

- amortyzacja (25,9) 33,6% (479 222%
EBIT 26,4 9,5% 36,6 (10,3%)

marza EBIT 8,3% (0,3pkt %) 6.0% (1.7pkt%)
EBITDA operacyjna’ 56,6 22,2% 93,3 8,7%

marza EBITDA operacyjna’ 17,7% 1,2pkt % 15,2%  (1,0pkt %)
Zysk netto 21,5 7,0% 28,6 (31,7%)

Zrédto: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 2kw.11;
* nie zawiera niegotéwkowego kosztu planéw motywacyjnych.

-4-

AGORA.



- - ) 4 -
| | I

Wyniki finansowe’

(Gazeta Metro, Projekty Specjaine, Pion Druku)

min PLN

Przychody, w tym:

- reklama GW

- sprzedaz egz. GW

Koszty operacyjne, w tym:
- materiaty, energia, towary i ustugi poligraficzne

- wynagrodzenia i $wiadczenia
(bez niegotéwkowych kosztéw planéw motywacyjnych)

- reprezentacja i reklama

EBIT 2
marza EBIT 2
EBITDA operacyjna®

marza EBITDA operacyjna®

2kw. 2011 zZmiana r/r 1pot. 2011 zmiana r/r
159,5 (6.5%) 303,9 (7,0%)
70,3 (17,9%) * 132,2 (16,8%)
32,5 (10,2%) < 65,7 (10,6%)
130,5 2,2%
54,1 9,5% %
33,9 1.8% v
16,3 (22,0%) v
29,0 (32,2%) 51,2 (37,5%)
18,2% (6,9pkt%) 16,8% (8,3pkt%)
40,7 (19,9%) 71,0 (27,6%)
25,5% (4,30kt%) 23,4% (6,6pkt%)

Zrddto: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 2kw.11; wydatki na reklame w dziennikach: Agora, ogtoszenia wymiarowe, 2kw.11;

" ujete: Gazeta, Metro, Projekty Specjalne, Pion Druku;
2 nie zawiera alokacji ogdlnych kosztéw okotozarzadowych Agory S.A.;

2 nie zawiera niegotdwkowego kosztu planéw motywacyjnych oraz alokacji ogolnych kosztéw okotozarzadowych Agory S.A.

AGORA.



Sprzedaz egzemplarzy®

Pozycja £azely na rynku dziennikow

Tygodniowy zasieg czytelniczy w 2kw.11"
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(do 11 wrz. 09 Gazeta Prawna)

Struktura wydatkow na reklame w dziennikach'’

0%

3,6 min

11,9%

1,3 min

Metro Gazeta
4,5% 37.5% zmiana % i pkt% r/r

Rzeczpospolita ¥2pkt%
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¥ 1pkt%

Super Express
3%
40,5pkt%

2kw.11
0,17 mid PLN

Mecom (lokalne)

7,5% v9%
40 ,5pkt%

Fakt Dziennik Gazeta

9% Prawna®

41,5pkt% 4%
Pozostate Polskapresse Opkt%
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+0,5pkt% 40,5pkt%

T
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Zrédto: sprzedaz egzemplarzy: ZKDP, rozpowszechnianie ptatne razem, sty09-cze11, poréwnanie; finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 2kw.11; czytelnictwo: Polskie Badania Czytelnictwa,

realizacja MillwardBrown SMG/KRC, kwi-cze11, N=12 354, CCS (Czytelnictwo Cyklu Sezonowego), opracowanie Agora S.A.; wydatki na reklame: Agora, dane szacowane, ogtoszenia wymiarowe;
* poréwnanie gtéwnych dziennikow;

2 tytut powstat 14 wrzesnia 2009 r. z potaczenia Dziennika i Gazety Prawnej. Wczes$niejsze dane obejmuja sprzedaz Gazety Prawnej. Sprzedaz nowego tytutu w okresie 14-30 wrz '09 wyniosta 126 tys. egz..

AGORA.

Liczba czytelnikow
Gazeta Wyborcza _ 14,0%

16%



Melro i Projekty Specjaine

Projekty Specjalne

Wyniki finansowe Wyniki finansowe
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\
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Wolumen sprzedanych kolekgiji
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J

0% 5% 10% 15% % udzi a,%o%

Zrédio: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 2kw.11; wydatki na reklame w dziennikach: Agora, dane szacowane, ogtoszenia wymiarowe;

" nie zawiera niegotéwkowego kosztu planéw motywacyjnych oraz alokacji ogdlnych kosztéw okotozarzadowych Agory S.A.;
-1- 2 nie zawiera alokacji ogdlnych kosztéw okotozarzadowych Agory S.A.;
2 ksiazki i ksigzki z dotaczonymi ptytami DVD i CD. SA



Wzrost przychodow segmentu Internet

Wyniki finansowe

min PLN

Przychody, w tym:

- reklama internetowa

- ogtoszenia w wortalach
Koszty operacyjne, w tym:

- wynagrodzenia i $wiadczenia
(bez niegotowkowych kosztéw
planéw motywacyjnych)

- reprezentacja i reklama
EBIT 2

marza EBIT 2
EBITDA operacyjna®

marza EBITDA operacyjna®

2kw. 2011

29,5
21,4

6,3
29,4

12,1

6,6
0,1

0,3%

2,0

6,8%

13,9%
18,9%

8,6%
20,5%

13,1%

37,5%
(93,3%)
(5,5pkt%)
(41,2%)
(6,3pkt%)

zmiana r/r 1pot. 2011

55,4
39,4
12,6

53,9

23,7

10,1
1,5
2,7%
5,3
9,6%

zmiana r/r

17,6%
25,9%
10,5%
17,9%

11,3%

21,7%
7,1%

(0,3pkt%)

1,9%

(1,4pkt%)

Zasieg serwiséw wybranych wydawcoéw internetowych (maj 1)

Dynamika wydatkow na reklame w internecie w 2kw.11

30%
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20%
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0% |

25,1%
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Rynek reklamy internetowej AGORA

Nowy serwis zakupéw grupowych HappyDayp.

5 90%
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Zrédto: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 2kw.11, rynek reklamy internetowej: Starlink (reklama graficzna (display), w wyszukiwarkach, e-mail

marketing i marketing afiliacyjny);

' Pion Internet, Agora Ukraina, AdTaily, Trader.com (Polska) wiacznie z wptywami z wydawnictw;
2 nie zawiera alokacji ogdlnych kosztow okotozarzadowych Agory S.A;

2 nie zawiera niegotéwkowego kosztu planéw motywacyjnych oraz alokacji ogélnych kosztéw okotozarzadowych Agory S.A.
“Megapanel PBI/Gemius, zasieg, liczba uzytkownikéw (real users), maj 2010, maj 2011;
SGemiusTraffic, czerwiec - lipiec 2011, wskazniki: unikalni uzytkownicy (cookies)

AGORA.



segment Reklamy Zewnetrznej poprawia wyniki operacyjne

Wyniki finansowe

Udziat AMS w wydatkach na reklame zewnetrzna?

min PLN

Przychody, w tym:
- reklama

Koszty operacyjne, w tym:
- realizacja kampanii
- utrzymanie systemu

- wynagrodzenia i $wiadczenia
(bez
niegotéwkowych kosztéw
planéw motyw.)

- amortyzacja

- reprezentacja i reklama
EBIT

marza EBIT

EBITDA operacyjnat
marza EBITDA operacyjnat

50,1
48,9
40,1

8,2
18,3

5,2

4,6
1,0
10,0
20,0%

14,9
29,7%

11,6% )

10,4%
18,8%
1,1%

8,3%

(14,8%)
(52,4%)
108,3%
9,3pkt%

41,9%
6,3pkt%

85,9
83,9
[UES
13,7

. 36,9

9,2
2,3
8,0
9,3%

17,9
20,8%

7,5%
6,5%
(2,7%)
6,2%
0,3%

(16,4%)
(25,8%)
9,6pkt%

58,4%
6,7pkt%

zmiana % i pkt% r/r
AMS
30%

45pkt%

Udziat AMS w wydatkach reklamowych realizowanych na wybranych typach no$nikéw3

Frontlight
6x3

+7.2%

10,4%

% udziatu, zmiana % r/r

AMS
93,9%

Backlight
6x3/8x4

+7,8%

Zrddio: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 2kw.11; udziat w wydatkach na reklame zewnetrzna: IGRZ;
1 nie zawiera niegotéwkowego kosztu planéw motywacyjnych;

2z wytaczeniem przychodéw z promocii innych dziatalno$ci Grupy Agora na nosnikach AMS, jezeli taka promocija jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacii;
*Kantar Media 2kw.2011, wydatki brutto na rynku reklamy zewnetrzne;j.

AGORA.



Stahilna pozycja czasopism

Wyniki finansowe Struktura wydatkow na reklame w miesiecznikach
min PLN 2kw. 2011 zmiana r/r 1pot. 2011 zmiana r/r Agora zmiana pkt% 1/r
Gruner+Jahr 10,6%
Przychody, w tym: 21,0 (7,9%) / 38,8 (10,4%) 13,3% 1.9pki%
. v +0,1pktY 2 Marquard
- sprzedaz egz. 7,9 (14,1%) 15,9 (16,3%) Ringier Axel 11,1%
- reklama 12,8 (5,2%) <. 22,5 (6,6%) Springer +3,0pkt%
N 3,7%
Koszty operacyjne, w tym: 16,0 (12,6%) 30,5 (13,4%) 20, 1pkt% Burda Media
. . . . Edipresse Polska
- materiaty, energia, towary i ustugi o o N
poligraficzne 7.0 9,4% r 13,2 1.5% 5.8% 8,7%
o : ‘ +1,1pkt% 0 pkt%
- wynagrodzenia i $wiadczenia
(bez niegotéwkowych kosztow 4,5 2,3% Murator
planéw motyw.) 8,2%
L Bauer
- reprezentacja i reklama 3,0 (36,2%) <. 5, 22.6% 0 pkt%
EBIT* 5,0 11,1% 48,0pkt%
marza EBIT ¢ 23,8% 4,1pkt% 21,4% 2,7pkt% p°126°::/a'e
EBITDA operacyjna? 5,2 10,6% 8,8 3,5% ¢2"1 pki%
marza EBITDA operacyjna? 24.8% 4,2pkt% 22,7% 3, 1pkt%

Srednia liczba odston na uzytkownika w serwisach

Stabilna pozycja czytelnicza w wybranych segmentach (styczen-maj11) internetowych wybranych tytulow (maj'11)

Le— L zmiana % r/r
Twej syl L 12,1% Catery Katy 9.1% Claudia | 99% 33 450%
1 Poradnik 30
Avanti 5,6% Moje Domowy
Mieszkanie ] 27
Kobieta i o

Glamour 4,6% Zycle | 7,4% 24
Dom&Wnetrze ) 21

Swiat  — .

% I -
Cosmopolitan 3,4% Kobiety s 6.6% 18 mayj 10
M jak 1 .
T — n maj-11
Mieszkanie Oliwia 6,6% 15 ]
Joy 3,2%
Dobre P — 12
o o, o,
e [T 2.6% Wnetrze Rady 6,3% 0 444% 418%
Elle 0.7% Naj . 6
Hot Moda & 0.8% Decoration A% Magazyn | 2,3% 3
Shopping J
% zasiggu % zasiegu % zasiggu 0
kobiece luksusowe wnetrzarskie poradnikowe Avanti24.pl Logo24.pl Ladnydom.pl

Zrddto: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 2kw.11; rynek reklamy miesigcznikéw: monitoring Kantar Media reklama komercyjna brandowa, dane cennikowe, pominieto tytuty
specjalistyczne, uwzgledniono 125 tytutéw w okresie kwi-czer 2010 r. i 128 tytutéw w okresie kwi-czer 2011 r.; czytelnictwo w segmentach: Polskie Badania Czytelnictwa, realizacja SMG/KRC MillwardBrown,
_10_ sty-maj 2011, grupa docelowa: wszyscy, CCS, N= 20 412, opracowanie Agora S.A.; statystyki internetowe: Megapanel PBI/Gemius, liczba odston na uzytkownika , maj 2010, maj 2011; AG O m
" nie zawiera alokacji ogdlnych kosztéw okoto zarzadowych Agory S.A.; SA
2 nie zawiera niegotdwkowego kosztu planéw motywacyjnych oraz alokacji ogolnych kosztéw okotozarzadowych Agory S.A.



Wyniki finansowe segmentu Radio

Wyniki finansowe

min PLN

Przychody, w tym:
- reklama

Koszty operacyjne, w tym:

- wynagrodzenia i $wiadczenia
(bez niegotéwkowych kosztow
planéw motyw.)
- reprezentacja i reklama
EBIT
marza EBIT

EBITDA operacyjna?
marza EBITDA operacyjna?

226  11.9% X 406  12.2%
22  121% 399 121%

195  (53%) , 38,1 7,0%
6,2 33% 126 33%
3,7  (47,9%) 6,8  (23,6%)

3,1 - 25  316,7%
13,7% 15,7pkt% 6,2%  4,5pkt%
41 9250% 43  87,0%

18,1% 16, 1pkt% 10,6%  4,2pkt%

Wzrost udzialu w czasie stuchania w miastach nadawania (2kw.11)

% udziatu

8%
zmiana pkt% r/r
4+0,7pkt%
6% 40,3pkt%
6,1%
5,5%
4%
+1,0pkt%
2%
I 1,6% I

0% |

TOK FM Ztote Przeboje Roxy

Pieswsae Badiolnfoanacyine

(=

[ zioteorzcioie 7%:;();@

Struktura wydatkéw na reklame radiowag

Grupa Time
17,5%
Vv 1pkt%
Agora
13,0%
Grupa RMF
31,5% 2kw.11 40,5pkt%
v 1pkt%
0,15 mid PLN Rad
Polskie Radio
+17,0% 12.0%
42,5pkt%
pozostate

Eurozet 7,0%
19,0% Opkt%
v 1pkt%

Poszerzanie kanatéw dystrybucji tresci

Tuba.FM w telefonach Nokia z
systemem Symbian

Tuba.FM w telewizorach Samsung

Zrédto: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 2kw.11; rynek reklamy: szacunki Agory na podstawie monitoringu Kantar Media, wptywy reklamowe Agory uwzgledniaja TOK FM, nie uwzgledniaja

dziatalnosci brokerskiej, z wigczeniem przychodéw promocji innych dziatalnosci Grupy Agora w stacjach Grupy Radiowej Agory, jezeli taka promocja jest realizowana bez wcze$niejszej rezerwacji; udziat w czasie
stuchania: Radio Track, MillwardBrown SMG/KRC, miasta nadawania, dni powszednie; Ziote Przeboje, 25-50, kw-czer 2010: N=4 407; 2011: N=4 366; TOK FM, 30-60, kw-czer 2010: N=4 130; 2011: N=4 061; Roxy,

20-40; kw-czer 2010 N=2 414; 2011 N=2 399;
" radiostacje lokalne (z TOK FM);

2 nie zawiera niegotowkowego kosztu planéw motywacyjnych.

AGORA.

zmiana % i pkt% r/r



Wyniki finansowe Sprzedaz biletéw w kinach sieci Helios
zmiana % r/r
min PLN 2kw. 2011 1pot. 2011 = 2,0
Przychody, w tym: 39,5 94,8 % s 4 +20,0%
- sprzedaz biletow 28,1 69,5 H B
- sprzedaz barowa 87 20,2 T
- reklama 2,4 4,5
Koszty operacyjne, w tym: 40,3 87,6
- ustugi obce 21,8 49,3 1,0
- materiaty, energia i warto$¢ sprzedanych towaréw i materiatéw 5,5 12,0 1.6 min
H
- wynagrodzenia i $wiadczenia (bez niegotowkowych kosztéw planéw motyw.) 6,0 12,1 1 ’3 min
- amortyzacja 4,5 8,8
EBIT (0,8) 7,2
marza EBIT (2,0%) 7,6%
EBITDA operacyjna’ 3,7 16,0 0,0 | | |
marza EBITDA operacyjna’ 9,4% 16,9% 2kw .10 2kw.11
11 sprzedaz biletow
Udziat biletéw na filmy 3D w kinach sieci Helios Srednia cena biletu w kinach sieci Helios
zmiana pkt % r/r zmiana % r/r
3D z 20 =+ 1,0% 4
47% &
+17 pkt% 15
10
17,85 zt 18,03 zt
5
pozostate
53%
0 | : i
2kw.10 2kw.11

11 $rednia cena biletu

Zrédto: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 2kw.11;

' w przypadku grupy Helios wskazniki EBITDA i EBITDA operacyjna sg tozsame, poniewaz w omawianym okresie nie wystapity niegotéwkowe koszty zwigzane
-12- z ptatno$ciami w formie papieréw warto$ciowych rozliczanymi w instrumentach finansowych.
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Niniejsza prezentacja zostata przygotowana przez spotke Agora SA ("Spotka"). Dane i
informacje zawarte na poszczegodlnych slajdach nie przedstawiajg petnej ani spdojnej analizy
finansowej, a takze oferty handlowej Spotki i stuzg wylacznie celom informacyjnym.
Szczegobtowy opis dziatalnosci i stanu finansowego Agory zostat przedstawiony w raportach
biezacych i okresowych dostepnych na witrynie korporacyjnej pod adresem

Wszystkie znajdujgce sie dane zostaty oparte na zrodtach, ktére Spoétka uznaje za rzetelne |
sprawdzone. Spétka zastrzega sobie prawo zmiany danych i informac;ji
w wybranym przez siebie terminie, bez koniecznosci uprzedniego powiadomienia. Prezentacja
nie byta poddana weryfikacji przez niezaleznego audytora.

Niniejsza prezentacja oraz zwigzane z nig slajdy mogg zawiera¢ twierdzenia odnoszace
sie do przyszitosci. Twierdzenia takie nie mogg by¢ jednak rozumiane jako prognozy Spoétki lub
zapewnienia co do spodziewanych przysztych wynikow Spétki. Oczekiwania Zarzadu oparte
sq bowiem na biezgcej wiedzy, swiadomosci lub pogladach Zarzadu Spofki i sg zalezne od
szeregu czynnikow, ktore moga spowodowacd, iz faktycznie osiggniete w przysztosci wyniki,
bedg w sposob istotny rézni¢ sie od twierdzen zawartych w niniejszym dokumencie. Spotka
zaleca pomoc ze strony wyspecjalizowanych podmiotéw zajmujgcych sie doradztwem
inwestycyjnym w przypadku zainteresowania inwestycjg w jakiekolwiek papiery wartosciowe
Spotki.

AGORA.



