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AGORA.

Rynek reklamy w 2001

Rynek reklamy Dynamika wydatkéw reklamowych w
w mediach w 2001 r. catym 2001 r.

10% 7 Telewizja -3,0%
5% Prasa cata -7,0%
0% w tym gazety codzienne -10,9%

-5% Radio - 8,3%

-10% Outdoor -17,8%
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-20% Razem =6,0%
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AGORA.

Gazeta w 2001

pozycja rynkowa

Udziat Gazety w rynku reklamy dziennikow Sprzedaz egzemplarzy Gazety
ptatnych
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447,208

2000

2001

rynek Gazeta

Wydatki na reklame w prasie codziennej -10,9% -9,3%
Sprzedaz egzemplarzy

Zrédfo: Agora, ZKDP

-5,2%* +0,3%

* W okresie styczen-listopad



Sprzedaz reklam w radiostacjach
Agory na tle rynku reklamy radiowej

0%

2% -

-6% -

-8% -

-10%

-12% -

Zrédto: CR Media, Agora
* Wyniki dla 16 radiostacji w 2001
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-14% - Grupa Agory B Rynek reklamy radiowej

AGORA.

Rynek reklamy radiowej w 2001 r.

Inne
32%

Agora
10%

PR1
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PR3
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Najwazniejsze informacje finansowe*

Sprzedaz
Sprzedaz reklam
EBITDA

marza EBITDA
Liczba stacji*

2001
37,8 min
34,8 min
3,5 min
9,3%

19

2000
38,1 min
35,7 min
3,5 min
9,2%

14

ZET

24%

Radiostacje nie sg konsolidowane



AGORA.

3 gazeta.pl

»Start w marcu 2001

»Sprzedaz 3,8 min zt

>V kwartat:
»10,6 min wizyt (1 50% vs. 3Q)
»126,7 min odston (T 19% vs. 3Q)

Najwazniejsze informacje

»100% udziatow zakupione w kwietniu 2001

»>Najpierw w 4, teraz w 7 miastach

»Przychody z reklam 4,5 min zt

Najwazniejsze informacje

= »Start w Warszawie w pazdzierniku 2001

»W grudniu we Wroctawiu

»Sprzedaz 0,3 min zt




Wyniki Agory w 2001 AGORASA

najwazniejsze pozycje w min PLN

(bez radiostaciji)

Zmiana w %

Przychody 777,1 -4.2%
Reklama 585,6 -8,8%
Naktad 174,2 +12,0%

Koszty operacyjne

przed amortyzacja 549 4 +2,3%

Amortyzacja 90,1 +69,9%

EBITDA 228,5 -17,2%

Marza EBITDA 29,4% -4,7%

Wynik netto 177,9 4,6%

Srodki pieniezne  189,5 0,1%

na koniec okresu

1A4S skonsolidowany



AGORA.

Jednorazowe zdarzenia i ich wplyw na wynik brutto

+

Sprzedaz akcji TKP

104 min zt

Koszty jednorazowe

w tym rezerwy m.in. na:

- wyburzenie budynku starej
redakcji

- utrate wartosci zdemontowanej
maszyny drukarskiej

- koszty zwolnien grupowych

20,3 min zt

12,5 min zt
5,9 min zt

1,9 min zt

Rezerwy na inwestycje finansowe

17,7 min

taczny koszt z tytutu zawigzania i
rozwigzania kontraktow
terminowych na zakup EURO po
statym kursie

(w tym koszty wczesniejszego
zamkniecia kontraktu)

26,1 min zt

Razem

104 min

64,1 min zt




AGORA.

Zapasc na rynku reklamy negatywnie wptyneta na przychody, ale dynamika
Agory byta lepsza niz rynek, a jej udziat w rynku utrzymany

Dostosowalismy wydatki do sytuacji rynkowej, jednak nie kosztem utraty
pozycji na rynku i dalszego rozwoju

Przygotowalismy grunt pod rozwoj spotki




AGORA.

Nie przewidujemy poprawy na rynku reklamy w 2002

Trzymamy w karbach koszty, ale bez szwanku dla pozycji rynkowej

Realizujemy strategie rozwoju:

kilkanascie zaawansowanych projektow w Polsce i w regionie

liczymy, ze wkrotce pojawig sie jej pierwsze owoce



